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Abstract

Pazourkova, S. Importance of wine trails for tourism in the South Moravian Re-
gion. Bachelor thesis. Mendel university in Brno, 2013.

In the first part of chapter concepts of leisure, tourism, hiking, biking and
finally wine tourism. Custom analyzes Moravian wine region and trails in sou-
thern Moravia. In particular selected trails deals with a description of their
surroundings and attractions in the area, their technical condition, accessibility,
usability and beneficial both for people doing business in the field of wine
and other local businesses, residents and tourists.
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Abstrakt

Pazourkovd, S. Vyznam vinatskych stezek pro turistiku v Jihomoravském kraji.
Bakalarska prace. Mendelova univerzita v Brné, 2013.

V prvni ¢asti prace jsou rozebrany pojmy volny cas, cestovni ruch, pési
turistika, cykloturistika a v neposledni fadé vinatsky cestovni ruch. Vlastni pra-
ce analyzuje Moravské vinarské podoblasti a stezky na jizni Morave.
U konkrétnich vybranych stezek se zabyva popisem jejich prostiedi a atrakcemi
v okoli, jejich technickym stavem, dopravni dostupnosti, vyuzitelnosti
a prinosem jak pro osoby podnikajici v oblasti vinarstvi, tak pro ostatni mistni
podnikatele, obyvatele a turisty.
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1 Uvod

Kazdé misto na svété je nécim vyznacné a kouzelné. Jizni Morava ma svych
kouzel rovnou nékolik. Clovék nemusi v tomto regionu p¥imo Zit, aby si nasel di-
vody proc se sem opét vratit. Lze zde najit velkou rozmanitost pfirodnich, kultur-
nich a technickych pamatek. Predevsim priroda a kultura je dominantou pro ten-
to kraj. Jadro jizni Moravy je tvalova oblast nachazejici se kolem rek Moravy
a Dyje. Oblast je fazena k nejteplej$§im a nejirodnéjsim mistim v Ceské republi-
ce. Jizni Morava je spojena s nejstar§im osidlenim naseho tzemi. Z Pavlovskych
vrchii vyhliZeli nasi predci jiz v mladsi dobé kamenné ptichod stdd mamutti, do-
kladem toho jsou cetné archeologické nalezy véetné jednoho z nejvyznamnéjsich
nalezenych artefaktti tohoto obdobi na nasem tzemi, Véstonické venuse. Bohatou
historii a kulturni tradici regionu doklada i zastoupeni mistnich pamatek zaraze-
nych do seznamu svétového dédictvi UNESCO. V kraji se nachazi dvé mista, ktera
jsou zde zapsana (Lednicko — valticky aredl a vila Tugendhat) a dvé biosférické
rezervace (Dolni Morava a Bilé Karpaty).

Kromé trady prirodnich kras a pamatek je s jizni Moravou spojeno neod-
myslitelné vino a vinice se staly nedilnou soucasti zdejsi nddherné krajiny. Jizni
Morava je s timto posvatnym mokem spojena od davné minulosti az po moderni
soucasnost, ve které je vyznamnym producentem kvalitniho vina. I znamy céesky
basnik a nositel Nobelovy ceny Jaroslav Seifert poukazal v Romanci o viné
na krasu a dary tohoto kraje: ,,Moravo libezna nad sklenkou ruce spindm, modle
se za tebe a za tutyj lid. Nebot si véru dobie pripominam, co slavnych basnikii uz
dala jsi ndm, i vino, které rozkosi je pit. Paprsek slunce roztavil u tvé zemi ka-
menti vzdcné a to rodi tu buclaté hrozny mezi haluzemi, jez ti'pyti se jak vzacné
diadémy nad celem kraje v modrém blankytu. At vSechny Panny Marie na Mo-
rave, nad krajem rozpnou hvézdnaty sviij plast a sticezi vinice k tvé vétsi slave
pred kroupami a plisni prelaskavé. Ty vsechny vinice a kazdy hrozen zvlast®.

Jizni Morava patii spolecné sPrahou a Jihoceskym krajem
k nejnavstévovanéjsim regiontim Ceské republiky (jizni Morava, 2010). Turisticky
ruch je pro tento kraj pomérné diilezity a v souvislosti s rostouci popularitou cyk-
loturistiky, jako aktivniho straveni volného casu, zacalo region s pfiznivym teré-
nem i pro ,svatecni“ cyklisty vyuzivat stale vice navstévnik@. S cilem usnadnéni
dosaZeni prirodnich a kulturnich zajimavosti kraje na kole, spole¢né s moznosti
ochutnani mistniho vyborného vina se zacaly od roku 1998 na jizni Moraveé budo-
vat cyklistické stezky, které tvori 1000 km tras a vedou deseti vinarskymi oblast-
mi. VSechny tyto trasy jsou propojeny Moravskou vinnou stezkou, kterd méri 245
km. Hlavnim motem tohoto projektu je cesta za poznanim krajiny, pamatek
a vina, kterym tento kraj oplyva.



Uvod 12

Projekt Moravské vinarské stezky ma za ukol zlepsit zivotni podminky
pro mistni obyvatele a posilit cestovni ruch v regionu. S timto projektem souvisi
mnoho dalSich aktivit, jejichz cilem je prilakat zajem potencionalnich navstévni-
k.

Jihomoravsky kraj je krajem, ve kterém jsem se narodila a ktery mam ra-
da. Vino je vnimano jako usSlechtily napoj, ktery je nejen celosvétové oblibeny,
ale je i divodem k setkani a nAmétem k mnoha zajimavym diskusim. Jen malo-
kdo neposedi rad obcas nad sklenkou dobrého vina. Cyklistika je sport, ktery
mam rada pro moznost spojeni télesné aktivity s poznavanim krajiny, prirody
a fady dalSich zajimavosti. Za mnohem prijemnéjsi a bezpeéné€jsi povazuji jizdu
po vyznacenych cyklotrasach nez cestovani po krajnici rusnych silnic. Putovani
prekrasnymi vinicemi, viiné vinné révy plisobici na <¢ichové vjemy, slunce
v zadech, naslapané kilometry a ¢as straveny s prateli je divodem, ktery mé pri-
vedl k vybéru tohoto tématu a diky kterému jsem meéla moznost rozsirit své zku-
Senosti a poznani v tomto sméru.
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2 Cil prace

Cilem prace je podrobna studie konkrétnich Moravskych vinarskych ste-
zek, které jsou v poslednich letech velmi diskutovanym tématem v oblasti cestov-
niho ruchu na jizni Moravé. Prace se zabyva podrobnym rozborem tfi vybranych
stezek po jedné v kazdé ze tri Moravskych podoblasti. Dale se prace snazi zjistit
prinosy a zapory pro mistni vinare a osoby pohybujici se ve vinarském cestovnim
ruchu. Divody, které priméji navstévniky tento druh turistické atrakce vyuzit
¢i opé€tovné navstivit. Podstatou této prace je podrobné tyto okolnosti zanalyzovat
a navrhnout doporuceni, ktera vyplynou z vysledkt dotaznikového Setreni, vlast-
niho asudku a ze zkusenosti z jinych oblasti ve svété, spojenych s vinem a vinat-
skym cestovnim ruchem.
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3 Prehled problematiky

3.1 Volny cas

»volny ¢as“ je téma, kterym se zabyva spousta védnich disciplin. Filosofie,
sociologie, pedagogika a jiné védni obory se zabyvaji touto problematikou. Mys-
lenky o ,,¢asu volném*® je potteba dat do souladu s myslenkami o ,,¢asu® obecné.
Nézory znamych, ale historicky odliSnych autort jako Aristoteles, Platon, Sv. Au-
gustin, Newton, Kant, Patocka jsou velmi rozlisné, ovSem vSechny maji néco spo-
leéného. Pojmem cas (ktery je, zda se tézko uchopitelny) vymezovali néco, co ne-
lze upresnit, co se rozprostira, co je. Volny c¢as neni rozhodné pojmem novym.
Jeho vnimani je bezprostredn€ spjato s vyvojem lidstva. V historii v podstaté exis-
tovalo troji hodnoceni volného casu:

1. optimistické (volny ¢as je smyslem a hlavnim cilem zivota)

2. pesimistické (nuda, zahalka, prostor pro nepravosti apod.)

3. realistické (hodnoti vyznam volného ¢asu a upozornuje na jeho mozné
zneuziti)

Dan€k & Teply (1974) konstatuji, Ze volny éas stal vyznamnym ¢initelem
az v dobé priimyslové spolecnosti a povazuji ho za produkt pracovni doby (Danék,
Teply, 1974).

Vyznamnym modernim francouzskym klasikem sociologie volného ¢asu je
povazovan Joffre Dumazdier (1915 - 2002) (Hodan, Dohnal, 2008). Volny cas je
doba, kdy ¢lovék kona ¢innost podlé své viile takovou intenzitou, aby si odpocinul
a bez jakéhokoliv zdméru produktivity pro prospéch spolec¢nosti. Patfi sem i cas
na realizaci osobnich biologickych potteb a rodinné povinnosti (Schneider, Fialo-
va, Vyskot, 2008). Joffre Dumazdier kromé volného ¢asu vymezil i pojem ,mi-
mopracovni doba®, ktera je ¢asem vazanym a jedna se napt. o pracovni dojizdku
(Hodan, Dohnal, 2008).

Zakladnimi funkcemi volného ¢asu jsou:

1. odpocinek, zotaveni, reprodukce pracovni sily
2. rozptyleni, zdbava, kompenzace, inik z monoténnosti prace
3. rozvoj osobnosti

Dumazdier volnému ¢asu prisoudil nasledujici vlastnosti:
1. Volny ¢as je svobodnou volbou — osvobozuje od povinnosti uréitého druhu
2. Podléha determinujicim faktoriim ve spole¢nosti
3. Podléha zavazkiim a pravidliim plynoucim ze skupin a zatizeni
4. Volny ¢as znamena osvobozeni od zavazkl spolecenskych zarizeni
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5. Prejde-li volnocasova aktivita v profesionalni povinnost, méni se podstata
aktivity, ale technicky obsah ¢innosti zistava stejny.

6. Volny cas je nezainteresovany, nema zadny presvédcovaci, politicky cil

7. Je-li volny ¢as zaméren na néjaky zistny cil, pak se jedna o ¢astecné volny
cas (Schneider, Fialova, Vyskot, 2008).

Vyvojové trendy v oblasti volného casu jisté souviseji s celkovym vyvojem
spolec¢nosti jako celku. Volny ¢as hraje v zivoté ¢lovéka velkou roli a vyznam této
oblasti pro spole¢nost bude i do budoucna pochopitelné nartistat. Ve spole¢nosti
dochazi ke zméné hodnotovych priorit. Dochazi k posunu od hodnot materialis-
tickych (orientace lidi na ekonomickou prosperitu) k hodnotam postmaterialis-
tickym (Zivot v kvalitnim zivotnim prostiedi, apod.). Demograficka charakteristi-
ka Gzemi je velmi tizce spjata s oblasti volného ¢asu a jednim z hlavnich faktort
zapojeni a vybéru druhu volnocasové aktivity (Dohnal, Hobza, 2007).

3.2 Pohyb a relaxace

Stres je bohuzel pro dnesniho clovéka témér nevyhnutelnym dusevnim
stavem, ktery nejcastéji plyne ze soucasné hekti¢nosti a neustalého spéchu
za praci a touhou po dosazeni blahobytu. Je to fakt, ktery je pro nasi soucasnou
dobu typicky a ¢lovék musi ve svém volném case hledat odpocinek, kterym nacer-
pé sily. Diky pravidelnému télesnému pohybu je prokazano, ze ¢loveék snizuje svo-
je duSevni napéti. Je znamo, Ze pohybové aktivni lidé maji obvykle vyssi sebedii-
véru, snadnéji zvladaji problémy. Organismus pfi intenzivnim pohybu vylucuje
latky zvané endorfiny, které vyvolavaji pocit uspokojeni a pohody (Kebza, Koma-
rek, 2006).

3.3 Cestovni ruch

Cestovni ruch je vyznamny spolecensko — ekonomicky fenomén jak
z pohledu jednotlivce, tak i spole¢nosti. Lingvistickym zakladem pojmu ,cestovni
ruch® jsou slova ,.cesta“ a ,ruch®, z ¢ehoz vyplyva, Ze podstatou tohoto fenoménu
je cestovani a z néj vychazejici jednoslovny, vyraz ,turismus® (Paskova, 2009).
Rozvoj moderniho cestovniho ruchu se datuje do obdobi pielomu 19. - 20. stoleti.
Prvopocatky cestovniho ruchu jsou spojeny s obdobim primyslové revoluce. Di-
vodem spojitosti byla tehdejsi zména technickych, ekonomickych, socidlnich
a politickych podminek. Cestovni ruch se stal soucasti spotreby zZivota obyvatel
zejména ve vyspélych ekonomicky prosperujicich zemich.

Krippendorf vysvétlil socidlni podnéty, které vedou ¢lovéka k cestovani ja-
ko formu jakéhosi docasného tniku z méstského a hektického zivota. Kazdé lid-
ské télo funguje jako takovy cyklus, ktery ma svoje faze. Clovék, zvlasté v dnesni
dobé ma velkou psychickou a fyzickou zatéz. Cestovani ¢lovéku prinasi uréity 1ék
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ke znovu nacerpani pottebnych sil pro navrat do svého domova (Dickinson, Lum-
sdon; 2010). Cestovni ruch vcéetné primarniho tkolu zajistit poznani a rekreaci
vyzaduje moznost svobodného pohybu obyvatelstva, volného ¢asu a dostatek pe-
néznich prostredki, které lidé investuji do méné zbytnych potteb. Spoleéné
s obchodem, ropou a automobilovym primyslem patfi cestovni ruch k tfem nej-
veétsim exportnim odvétvim (Heskova a kol., 2011).

3.3.1 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu se ¢leni podle mista realizace, délky pobytu, zpi-
sobu zabezpeceni, vékovych skupin, zptisobu dopravy, poc¢tu ucastniki a zptisobu
financovani.

V Kanadské Ottave v roce 1991 probéhla mezinarodni konference a statisti-
ce cestovniho ruchu, kde kritéria tfidéni vychézeji ze skutecnosti, Ze se jedna
o zménu pobytu, o docasnost konkrétniho pobytu a o nevydé€le¢ny charakter po-
bytu v navstiveném misté.

Mezi hlavni problém vzhledem k rozdéleni cestovniho ruchu do specific-
kych forem patfi posouzeni tzv. obvyklého prostredi, ve kterém se ¢lovék vétSinu
casu svého zivota pohybuje. K tomuto urceni nejsou rozhodujici ani statni hrani-
ce, pokud je konkrétni vzdalené misto casto dotyénym clovékem navstévovano.
Dalsi problém tkvi v ot4zce, kterd pojednava o nevydé€lecnosti v misté pobytu.
Toto vymezeni je Siroké, ¢imz padem umoznuje zahrnout mezi turisty i zameést-
nance firem (Schejbal, 2009).

3.3.2Druhy cestovniho ruchu

Druhti cestovniho ruchu miize byt v zavislosti na zvolenych kritériich cela
fada. Pro uréeni typu cestovniho ruchu je klicovym kritériem jevovy priitbéh
a zplsob jeho realizace v zavislosti na geografickych, ekonomickych, spolecen-
skych a jinych podminkach, jakoZz i jeho ac¢inky. Toto obecné kritérium se déle
déli podle objektivnich faktorii (prostorové, casové, socidlni a demografické)
(Paskova, Zelenka, 2012).

Druhy cestovniho ruchu se déli na:
e rekreacni
e kulturné poznavaci
e nabozensky
o vzdélavaci
e spolecensky
e zdravotni
e sportovni
e poznavani prirody
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e dobrodruzny (Foretova, Foret, 2001)

3.3.3Vliv cestovniho ruchu na zivotni prostredi

Vlivy cestovniho ruchu na slozky zZivotniho prostredi jsou casto a dlouho-
dobé analyzovany. Dopady na Zivotni prosttedi zptisobené ve velké mite cestov-
nich ruchem byvaji ¢asto oznacovany jako ,turistické znecisténi“. Cestovni ruch
v tomhle ohledu ovliviiuje Zivotni prostredi primo a bezprostfedné zména je vyvo-
lana pouze jeho aktivitami. Dopady zmén, které jsou vyvolany jen castecné ces-
tovnim ruchem v synergii s vlivy dal§ich ptisobitelt (zemédélstvi, pramysl, do-
prava,...) jsou nazyvany jako neprimé.

Typické dopady cestovniho ruchu na slozky zivotniho prostiedi jsou:

e Emise — proces uvolniovani latek nebo energii do prostredi uvolio-
vanych ze zdroji zneciSténi do slozek Zivotniho prostfedi. Piimy
zdroj emisi je zejména v letecké a silni¢ni dopravé, provozu zabav-
nich parki apod. Vystavbou budov, odlestiovanim, apod. dochézi
k emisim sklenikovych plynt do atmosféry a cestovni ruch tim pri-
spiva ke globalnimu oteplovani. Cestovni ruch také vyznamné pii-
spiva k znecdistovani povrchovych i podpovrchovych vod. K problé-
mu zvySené hladiny hluc¢nosti (nad 60 decibelti) dochézi prirozené
v mistech, kde je vysoka navstévnost a v blizkosti dopravnich siti.
V prirodé muze i nizsi hladina hluku narusit prirozené prostredi Zi-
vocichd.

e Eroze — narusovani povrchu ptirodnin, zejména se jedna o odstra-
néni vrchni vrstvy ptidy, povrchu hornin ptisobeni vétru, vody, sné-
hu, ledovce, zZivych organismi véetné ¢lovéka. Cestovni ruch zpiiso-
buje erozi ve formé vystavby infrastruktury, vodactvi, dopady horo-
lezecké ¢innosti apod.

e Zavleéeni neptivodnich druhii — tento zpiisob zmény vzhledem
k cestovnimu ruchu je velmi ¢asto neimyslnou aktivitou navstévni-
ki, kdy jsou semena rostlin, drobni zZivocichové a mikroorganismy
prenaseny na botach, odévu apod.

e Poskozovani prirodnich hodnot a biodiverzity — jde o druh vanda-
lismu zptisobovany navstévniky (Paskova, 2009).

3.4 Turismus (turistika)

Turismus je forma rekreace, ktera je vykonavana mimo vlastni domov. Tu-
rismus je jeden z dominantnich volnocasovych aktivit, které jsou typické pro mo-
derni industrialni spole¢nost. Rozdilné formy turismu mohou byt klasifikované
do trid podlé svého tcelu. Turismus je také rozlisitelny podle poctu cestujicich
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osob, napft. jednotlivei, skupina nebo masovy turismus a podle cile cesty, napi.
dovolen4, kultura, aktivni nebo pasivni sport, navstéva znamych a pratel, zdravi,
studium, prace, apod. (Economic commision for Europe, 1988).

3.4.1Rekreace a turistika v krajiné

Termin rekreace vznika ve starovékém Recku a Rimé z latinského slova
creare (tvorit, vyrabét) a predpony re (znovu). Toto slozZeni slov vyjadiuje obno-
veni, navraceni do ptivodniho stavu, znovustvoreni (Bohuslav Hodan, Tomas Do-
hnal, 2008). Rekreace ma velky vliv na intelektualni, télesny i socialni rozvoj
osobnosti. Rekreace ma hlavni vyznam ve spojeni volného c¢asu s harmonickym
utvarenim osobnosti cloveéka. Nejvétsi cast populace zahrnuje pohybové rekreace,
kterda ma diky preventivni a kompenzac¢ni funkei nejvétsi spolecensky vyznam
(Oto Louka a kol., 2010)

Rekreace je vzdy cinnosti (fyzicka, mentalni, emocionalni), na rozdil
od odpocinku a nem4 jedinou formu. Hlavnim a rozhodujicim vlivem pro rekreaci
je motivace. Motivace, ktera vede ¢lovéka k osobnimu uspokojeni, ma skutecny
vyznam pro rekreaci. Je vykonavana vzdy ve volném céase a dobrovolné, kdy jedi-
nec ma volbu svobodného vybéru. Nikdy neni podniknuta bez svého ucelu
a smyslu (Teply, 1969). Rekrea¢ni modus je charakteristicky pro cestovatele, ktefi
hledaji na svych cestach predevsim zabavu, pohodu a uvolnéni, nikoliv sebereali-
zaci (Ivo Jirasek, 2007).

Rekreacni vyuzivani krajiny méa bezpochyby zpétny dopad na krajinu. Pozi-
tivni aspekty vlivu rekreace jsou méné intenzivni a viditelné nez vlivy negativni.
Rekreace a cestovni ruch je jednou zvyznamnych moznosti jak napomoct
k rozvoji chudsim regioniim. Diky tomuto rozvoji se buduje nova infrastruktura
a zkvalitniuje se zivotni prostiedi. Diilezitym odivodnénim rozvoje neni jen snaha
vytvorit atraktivnéjsi prosttedi pro rekreanty, ale i pro mistni obyvatele. Finan¢ni
prostredky, které zajmova lokalita ziska diky cestovnimu ruchu, vedou k zvysSeni
zivotni arovné mistnich obyvatel. K vyznamnéj$imu pozitivnimu vlivu také patii
osvéta, ktera diky nauénym stezkdim a informaénim centrim vzbuzuje
v navstévnikovi zajem o poznani a sebevzdélani.

Negativni vlivy spocivaji predevS§im v nadmérném vyuzivani prirodnich
zdrojii a masové rekreaci, ktera prinasi velkou zatéZz nejen pro krajinu, ale
i pro lidi, kteri se v turistickém ruchu pohybuji i mimo né€j. Podstatné je, aby tyto
negativa byla v nejvétsi mife minimalizovana (Schneider, Fialova, Vyskot, 2008).

3.4.2Venkovska turistika

Venkovska turistika je cestovni ruch, ktery se odehrava na venkové.
Ustfednim a dominujicim tématem pro venkovskou turistiku je pojem venkov
a pohodova venkovska atmosféra. Venkovska turistika ma mnoho podob. Nejed-



Piehled problematiky 19

na se pouze o agroturistiku, ale zahrnuje i dovolenou na farmach, dovolenou
v prirodé, dovolenou s pési turistikou, cesty za poznanim, turistiku za uménim
a dédictvim apod. Turistika, ktera se odehrava ve venkovskych oblastech, mize
byt podobna i s turistikou méstkou, protoze konkrétni aktivita miize byt provozo-

vana na venkové i ve mésté.

Venkovska turistika méa urcita specifika, ktera ji vymezuji:

1. Je umisténa ve venkovské oblasti

2. Je budovana ve specifickych rysech venkova

3. Ma svijj tradi¢ni charakter (¥izeni na mistni trovni, apod.)

4. Venkovska turistika by meéla byt potencionalnim néstrojem k ochrané pri-
rody a krajiny a trvale udrzitelného rozvoje.

5. Je slozena z mnoha druhti, které umozni komplexni obraz venkovského
prosttedi (Novotny, Folbergerova, Stribrna, 2006).

3.5 Pési turistika

Pési turistika je nejrozsirenéjSim druhem turistiky a v souvislosti
s vybavenim a specialnimi dovednostmi jedince neni na rozdil od jinych prilis
naroc¢nd. Jedna se o pohybovou aktivitu, ktera je pro ¢lovéka nezbytna.

3.5.1 Zakladni formy pési turistiky

K zédkladnim formam pési turistiky se radi vychazky, vylety, tary, delsi tu-
ristické pochody a vicedenni putovani spojené s noSenim vybaveni pro pienoco-
vani a stanovani, tzv. trekking. Mze byt také rozdélena podle ro¢niho obdobi
na letni a zimni pési turistiku. Turistika v zimé vyzaduje vyssi naroky na vybave-
ni. K naroc¢né€js§im formam pési turistiky patii dalkové pochody, prechody hor-
skych hiebenti a pohotfi. Nezbytnym piedpokladem pro provozovani naro¢néjsi
pési turistiky je dobra fyzicka kondice, znalost svych dovednosti a materidlni vy-
baveni (Oto Louka & kol., 2010).

3.5.2 Znaceni tras pro pési turistiku

Pési trasy jsou znaceny pasovymi znackami, které se skladaji ze tii vodo-
rovnych past. Prostredni pas urcuje obtiznost dané pési trasy a miva ¢ervenou,
modrou, zelenou nebo zlutou barvu. Pasy nad i pod barevnym pasem maji bilou
barvu a jejich hlavnim ucelem je stredni pas dobre zviditelnit. PAsova znacka ma
tedy tvar c¢tverce o rozmérech 10 krat 10 cm. Dalsi znaceni pro pési turistiku mo-
hou byt Sipky, které jsou pouzivany prti ostrych lomech cesty nebo pti odbocovani
na jinou komunikaci. Na konci znacenych tras byva umisténa koncova znacka
a u urcitého zajmového objektu turista byva upozornén specialni znackou. Malo-
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vané znaceni doplnéné tabulkami a smérovkami turista nalezne ve vyznamnych
turistickych mistech (Turistické znaceni, 2012).

1]

Obrazek 1 : Znaceni pésich tras - pasova znacka
Zdroj : (http://www.kct.cz/cms/turisticke-znaceni-kct)

3.5.3 Pozitiva a negativa pési turistiky

Pési turistika spole¢né s cykloturistikou patii mezi ,mékkou“ formu turis-
tiky, ktera je Setrna k zivotnimu prostiredi. Hlavni prednosti téchto aktivit provo-
zovanych v prirodé je jejich vztah k Zivotnimu prostredi. Presnéji feceno nemaji
negativni dopady na Zivotni prostiedi nebo jen minimalni, které se s maximalnim
asilim snazime eliminovat. Zakladem pro spravny a Setrny vztah pési turistiky
k okoli tkvi v kazdém z nas. Dodrzovani a respektovani pravidel ,,Setrnym*® turis-
tou je zakladem pro spravnou cestu k dosazeni tohoto cile.

Hlavni negativni vliv ve vztahu pési turistiky a Zivotniho prostiedi spoc¢iva
v samotné vystavbé trati, cest ¢i stezek. Diilezitym aspektem pro vystavbu téchto
cest je, zda jsou konstruovany s ohledem nebo bez ohledu na ekologické dtsledky.
Podstatnym hlediskem je misto, na kterém je cesta budovana. Pokud je naptiklad
cesta vedena pres mokriny, tak dochazi k negativnimu ovlivnéni stavajiciho odto-
kového rezimu apod.

3.5.4 Devatero ,,Setrného“ turisty

1. Priivodce je velmi prinosny pro pésiho turistu.

2. Turista by si mél ze svého vyletu odnést prijemny zazitek a fotografie,

na které prirodni tkaz zvécni a v prirodé zanechi po sobé pouze otisky

svych bot.

Penize investuje do mistnich produkti.

Prirodni zdroje musi ¢lovék chranit.

Pésky by mél chodit ¢lovek vsude tam, kde je to mozné.

Turista se pohybuje pouze na vyznacenych cestach.

Kazdé misto m4 svoji kulturu a turista by se mél o ném poucit.

Snaha o vyuzivani dopravy, ktera produkuje nizsi emise sklenikovych ply-

ni

9. Ochutnani mistnich specialit a potravin je také soucasti celého zazitku
(Schneider, Fialova, Vyskot, 2008).

® N G P W
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3.6 Cykloturistika

Cykloturistika je druh turistiky, pri nizZ se k cestovani pouziva jizdni kolo.
Spojuje v sobé jednoduchost pési turistiky a vyhody mototuristiky. Jedna se
o pohyb, ktery se provozuje v prirodé (ale i v méstskych podminkach), se stano-
venym cilem a odtivodnénim, bez soutéznich ambici. Jizda na kole m4 velmi dob-
ry vliv na zdravi Zivotni styl ¢lovéka a nenarusuje prili§ Zivotni prostiedi.

Mimomeéstska cykloturistika je provadéna v prirodnim prostiredi, venkov-
skych a regionalnich lokalitach a obcich do priblizné 6000 obyvatel (Ondracek,
Hiebickova, 2007).

3.6.1 Zakladni kategorie cykloturistiky

1. Rekreacni cyklistika je forma cyklistiky, ktera ma za hlavni ac¢el pohybovou
¢innost, ktera je vesmés provadéna v mimomeéstském, piipadné primeést-
ském prostredi.

2. Hobby cyklistika radi to této kategorie sportovni jezdce vykonnostnich
ambic, bez sponzorského zazemi, z nichz ti nejkvalitnéjsi prechazeji do vy-
konnostni cyklistiky

3. Vlastni cykloturistika naplnuje tti zakladni slozky turistiky — pohybovou,
odborné technickou a poznéavaci (Ondracek, Hiebickova, 2007).

3.6.2 Cyklotrasy, cykloturistické trasy a cyklostezky

Cyklotrasa je vedena trasa pozemnich komunikaci s kvalitnim silniénim
povrchem. Cyklotrasy jsou oznaceny dopravnimi znackami, které byly zavedeny
v roce 2001 vyhlaskou ¢. 30/2001 Sb. Jejich hlavni funkce spociva v dopraveé.

Cykloturistické trasy jsou trasy, které vedou terénem po polnich ¢i lesnich
cestach. Jejich hlavni Gcel je turisticky - rekreacni.

Cyklostezka je pozemni komunikace, na které je pro cyklisty vyznacen
prostor pro pohyb vodorovnymi a svislymi dopravnimi znackami. Uzivatelé tato
znaceni musi povinneé respektovat a dodrzovat (Ondracek, Hrebickova, 2007).

3.6.3Cykloturistika a Zivotni prostredi

Pozitiva cykloturistiky na prostredi

Rozvoj cyklistické dopravy vyznamné prispiva k napliiovani environmen-
talnich cili. Cyklisticka doprava je soucasti dopravniho systému, probiha vSak
bez emisi, je nehlucna, nespotiebovava neobnovitelné zdroje energie, neovliviiuje
klima Zemé. Nema ani disledky v podobé vytvareni kyselych desti, toxickych
latek a neni naro¢na na prostor. Prispiva také ke snizovani hluku. Cilem rozvoje
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tohoto typu dopravy je predevsim zdravy Zivotni styl Setrny k zivotnimu prostie-
di.

Negativa cykloturistiky na prostiedi

Je védecky prokazano, ze negativni vliv cykloturistti je zhruba stejny jako u
pésich turistii. OvSem nezodpovédna cykloturistika miize zptisobovat problémy
narusujici klidovy rezim chranénych tzemi prirody. Diky této nedbalosti miize
dochazet kniceni stanovist rostlin a zivocichli, narusSovani vegeta¢niho krytu
a ptidni erozi. Pohyb mimo znacené trasy muze vyresit vystavba specialnich cest
pro terénni cykloturistiku, tzv. singletrack. Na rozdil od asfaltové cyklostezky je
singletrack levny, vyZaduje minimalni tipravu a zptisobuje mnohem mensi zasah
do zZivotniho prosttedi (Ondracek, Hrebickova, 2007).

3.6.4 Desatero cykloturisty

1. Jezdec se 1idi pravidlem pravé ruky vzhledem ke vSem ostatnim turistim a
cyklistim.

2. Rychlost své jizdy zpomali v pfipad€ jiného cykloturisty a predjizdét bude
pouze se zvySenou opatrnosti.

3. Jezdec musi rychlost své jizdy racionalné korigovat a zvlasté v zatackach
musi predpokladat jiné jezdce.

4. Cykloturista se pohybuje na vyznacenych stezkach a nevyjizdi mimo vyme-
zenou trasu, aby nenicil vegetaci ¢i nezvySoval potencial mozné eroze.

5. Svoji jizdou a pobytem v prirod€ nebude rusit zvér ¢i dobytek.

6. Nebude vyhazovat odpadky.

7. Cykloturista musi respektovat znaceni stezek, vefejna a soukroma pro-
stranstvi.

8. Cil kazdé vyjizdky musi byt prizptisoben k riiznym okolnostem, napi. svym
schopnostem, pocasi apod.

9. Trasu, cil cesty a priblizny éas prijezdu by mél cykloturista oznamit jiné
osobé, v pripadé néjaké komplikace.

10. Cyklisticka prilba je nepostradatelnou soucasti provozovani této aktivity
(Landa, Liskova, 2004).

3.6.5 Evropska cyklisticka federace

Evropskéa cyklisticka federace byla zalozena v roce 1983 celkem dvanacti
cyklistickymi organizacemi. Hlavnim cilem této federace, je podpora cyklistiky
jako udrzitelného a zdravého prostiedku pro dopravu a rekreaci. Koreny této fe-
derace jsou na evropské trovni, ale fesi problémy po strance globalni. Mezi jejich
ukoly patri vyzkum, ktery se zabyva cyklistikou, dopravou, zivotnim prostredim
a bezpecnosti (Evropska cyklisticka federace, 2013). V dnesni dobé ECF reprezen-
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tuje zajmy 51 narodnich cyklistickych asociaci v triceti zemich Evropy a dalsich
kontinent? (USA, Kanada, Australie a Japonsko). Nadace Partnerstvi, program
Greenways reprezentuje Ceskou republiku v ECF od roku 2005.

Hlavnim projektem ECF je sit dalkovych cyklotras s ndzvem EuroVelo. Ta-
to sit dalkovych cyklotras je tvofena 12 hlavnimi trasami o celkové délce 66 000
km. Trasy jsou vedeny predevSim po exitujicich ¢i planovanych regionalnich
a narodnich cyklotrasach.

Projekt Cyklistické vitani je celonarodni certifika¢ni systém. Turisticka
znaceni, kterd projdou touto certifikaci, jsou oznacena zeleno bilou znamkou
s usmivajicim se kolem. Certifikace obsahuje standardy, které jsou srovnatelné se
systémy jinych zemi. Mezi hlavni cile projektu patii zlepSovani podminek, které
umozni vytvorit moderni produkty v cestovnim ruchu, dlouhodobé zlepseni pod-
minek pro turisticky ruch v Ceské republice, zvy$eni provozovani Setrné turistiky
a spolupraci verejného a soukromého sektoru (Nadace partnerstvi, 2013).

3.7 Vinarsky cestovni ruch (vinarska turistika)

Vinatsky cestovni ruch v Ceské republice patii k pomérné mladym turis-
tickym aktivitdim. Poc¢atky vinarského cestovniho ruchu lze priradit prave k jizni
Moravé, kde je vino a jeho péstovani propojeno se specifickou venkovskou kultu-
rou a lidovou architekturou. Zejména vznik seznamu vinatskych obci byl hlavnim
impulsem pro vytvoreni databaze obci vyznamnych pro vinarskou turistiku, ktera
vedla k vzniku vinaiského cestovniho ruchu. Zelenka a Paskova (2002, 311) uva-
di, Ze ,,vinaf'sky cestovni ruch je forma cestovniho ruchu, jejiz Gi¢astnici jsou moti-
vovani poznavanim zplisobu péstovani vina v tradi¢nich vinarskych oblastech,
ochutnavani vin, prociténi atmosféry vinnych sklipkd, vinoték a ndkupem archiv-
nich a novych vin“(Vystoupil, Sauer, 2011). Vinai'sky turismus je koncept a pro-
dukt, ktery stale prochézi znaénym vyvojem. Pojem ,vinarsky cestovni ruch® za-
hrnuje dva duilezité celky (turismus a vinaisky primysl), které maji znac¢ny vliv na
mistni ekonomiku, Zivotni prostiedi a zZivotni styl, které jsou navziajem propojeny
(Hall, Sharples, Cambourne, Macionis, 2011).

Francie je zemé, ktera je povaZovana za jednu ze svétovych velmoci
v oblasti péstovani, produkce a exportu vina. V roce 2000 zde probéhl vyzkum,
ktery mé€l za tkol zjistit vyvoj strategii pro vinarsky turismus ve vSech vinaiskych
regionech. Zucastnilo se pouze Sest vinai'skych regiont (Champagne, Drome, Gi-
ronde, Alsace, Cher, Vallee de Rhone). Zjistilo se, Ze vinarsky cestovni ruch vy-
razné vzrostl v poslednich par letech (priblizné kolem roku 2000, kdy byl tento
vyzkum uskutec¢nén). Zacala spoluprace dvou vyznamnych primysld, které spolu
navzajem zacaly kooperovat. Dalsim podstatnym zjiSténim bylo, ze 5000 sklepii,
oblasti nebo vinaren bylo otevieno pro navstévniky a specifikovalo se devét kate-
gorii aktivit, které se stavaly soucasti vinarského turismu (vinarské stezky, na-
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vstéva vinaren, vylety po stezkach a pésinach skrz vinohrady, exkurze a organizo-
vané pobyty mezi vinicemi, vzd€lavaci kurzy o viné, vinarskad muzea). Zjisténi
miZze poukazat, ze vinatrsky turismus, jak bylo uvedeno na zacatku prvniho od-
stavce, je na rozdil od samotného vinohradnictvi a vinatstvi pomérné mladou tu-
ristickou aktivitou i v takto proslulé vinatské zemi jako je Francie (Hall, 2003).

3.7.1 Vinohradnictvi, vinarstvi, réva vinna a vino

Vinohradnictvi je péstitelem provozovana c¢innost zamérena na péstovani
révy vinné ve vinici za uc¢elem produkce vinnych hrozni, pfipadné révovych rou-
bi. Dale je zde zahrnuta sklizen, vysadba a péstovani révy podnozové a produkce
révovych sazenic.

Vinarstvi je ¢innost zamérena na zpracovavani vinnych hroznii, hroznové-
ho mostu nebo vina povolenymi technologickymi postupy. K této ¢innosti se také
vaze plnéni produktu do obalii, oznadovani produktti a uvadéni produktt do obé-
hu (Zakon 321/2004Sb.).

Réva vinna ma charakter popinavé rostliny (lidny), diky rychlému prodlu-
Zovani vertikalné postavenych os muze vystavit své listy prfimému svételnému
zateni. Clovek pfeménil strukturu révy na kef. Réva vinna je teplomilna a svétlo-
milna rostlina, kterd ma mohutny kofenovy systém a potiebuje vydatny vodni
rezim. Podminky pro péstovani révy vinné vystihuje prislovi, které uzivaji Fran-
couzi: ,, Odrtida je matkou vina (barva a hlavni napli vina), poloha jsou otcem
vina (nadmotska vyska, ptivraceni ke svétovym strandm, sousedni poméry, ptdni
podminky, barva ptidy) a ro¢nik je jeho osudem (Putovani za vinem, 2005).

Réva vinn4 se stala vyznamnym fenoménem krajinného razu a je povazo-
vana za plodinu, ktera také formuje kultovni, nabozenské, kulturni obrady i oby-
¢eje lidi. Vinohradnictvi a vino nejsou pro svoji oblast, ve které se vyskytuji jen
hybnou silou ekonomiky a obchodu, ale maji také velky vyznam pro folklér v dané
oblasti. Ne nadarmo je réva vinna soucésti genia loci (ducha mista), ktery dava
urcitému mistu jedine¢nou identitu (Vilém Kraus a kol., 1999).

Vino je uslechtilym alkoholickym napojem, datujici svoje prvni pisemné
zminky z doby starych Asyrant a Babylonani. Vino ma svého boha Dionysa, kte-
ry tento starobyly napoj mé€l za kol ochratiovat (Putovani za vinem, 2005).
V Evropé se vino rozsifilo diky fimskému impériu, které zaujimalo znacnou ¢ast
kontinentu. Pro Rimany slouzilo vino jako 1ék i napoj, ktery zvySoval Zivotni pro-
zitky (Vilém Kraus a kol., 1999).

Vino je nenahraditelny alkoholicky napoj. Snoubeni jidla s vinem je do jis-
té miry uménim. Vybrat vino hodici se k danému pokrmu vyzaduje urcitou zna-
lost a zkusSenost. Bilé, ¢ervené i rizové vino ma svoji odlisnou specifickou barvu,
viini a chut. Spravny vybér vina k uré¢itému druhu jidla méze vytvorit skvélou
harmonii, ktera ¢lovéku prinese gastronomicky zazitek.
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V neposledni fadé ma vino nezanedbatelny vyznam pro lidské zdravi. Pozi-
tivni Gcinky na zdravi clovéka jsou samoziejmé podminény omezenym mnoz-
stvim a dobrou kvalitou konzumovaného vina. Mirna a pravidelna konzumace
vina ma pozitivni vliv, ktery diky aromatickym latkam, antioxidantim a stopo-
vym prvkiim snizuje vyskyt kardiovaskularnich a niddorovych onemocnéni. Rov-
néz polyfenoly obsazené specificky ve viné ptisobi blahodarné na lidské zdravi
(Reznicek, 2011).

3.7.2 Historie vina na Moravé

Zacatky vinatstvi na Moravé spadaji do doby velkého rozmachu péstovani
révy vinné v Panonii za cisare Paroba (276 -382). K vétSimu rozsifeni vinarstvi
doslo s prichodem krestanstvi v obdobi Velkomoravské tiSe. Pozdéji k rozvoji vi-
narstvi napoméahaly klasterni komunity (fad cisterciakli, premonstrati). Ve 14.
stoleti brnénsti méstané zakladaji vinice v nejlepsich viniénich tratich Moravy
(Hustopece, Pavlov, atd.). Konec 15. a zacatek 16. stoleti bylo obdobi, kdy se plo-
chy moravskych vinic razantné rozrostly. V druhé poloviné 16. stoleti na Moraveé
plisobi Novokiténci, ktefi zavadéli nové zpisoby péstovani révy i vyroby vina.
Moravska vina byla proslula i mimo domov. Z divodii obavy z konkurence, roku
1539 zadaji rakousti vinafi Ferdinanda I. o zakaz dovozu moravskych vin do Ra-
kouska. Nejvétsi rozmach moravského vinarstvi je mozné uvést v pocatku 17. sto-
leti, kdy byla spotteba vina velkd ve méstech i na venkové. V roce 1783 prestaly
pusobit horenské soudy a o rok pozdéji byl vydan vini¢éni fad pro celou Moravu.
V 19. stoleti, kdy se opousti od trojhonného hospodareni, dochazi k zvysenému
zajmu o vynosné technické plodiny a vino se dostava do pozadi. V roce 1890 se
objevuje révokaz v Satové a posléze se rozsitil i do jinych oblasti. Po roce 1900 se
vinice $t€puji na odolné americké podnoze. Nastava problém s chorobami, které
podobné jako révokaz byly zavleeny z Ameriky, a tim padem se oSetfeni vinic
prodrazuje a vino opét ztraci na rozsahu. V soucasnosti rozloha vinic na Moravé
nartsta a dosahuje priblizné 12 000 ha (Flamik, 2012).

3.7.3 Instituce a organizace s vlivem na vinaiskou turistiku

1. Zakon o vinohradnictvi a vinarstvi (Zakon ¢. 321/2004 Sb.)

2. Vinarsky zdkon ovlivnil celé odvétvi vinafrstvi. Zejména zménil zpiisob
podpory vinaii pii vysazovani vinic a produkei vina. Pro vinatrskou turisti-
ku mél hlavni vyznam zménou vinarskych podoblasti na jizni Moravé.
Z puvodnich deseti oblasti vznikla jedna vinarska oblast Morava a Ctyri
podoblasti. Jizni Morava se tak stala kompaktnéjsim vinarskym regionem
(Flamik, 2012).

3. Statni zemédélsky intervencni fond (SZIF, 2000)
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4.

11.

12

Statni zemédélsky intervencni fond je akreditovana platebni agentura, kte-
r4 zprostredkovava finanéni podpory z Evropské unie a narodnich zdroji.
Dotace zEU jsou vramci spolecné zemeédélské politiky poskytovany
z Evropského zemédélského zarucéniho fondu (EAGF) a v sou¢asném pro-
gramovém obdobi (2007 -2013) také z Evropského zemédélského fondu
pro rozvoj venkova (EAFRD) a z Evropského rybarského fondu (EFF),
(Statni zemédélsky intervencéni fond, 2000). Pro vinaiskou turistiku ma
vyznam zejména program Osy III. (Opatteni o diverzifikaci hospodarstvi
venkova) a Priorita 1.3 Podpora cestovniho ruchu. Podpora je zamérena na
vybudovani rekreacni infrastruktury, zajisténi sluzeb pro pési turistiku,
budovéani a znaceni vinarskych stezek, apod. (Flamik, 2012).

Vinarsky fond (2002)

Vznikl na zakladé zmény zakona 115/1995 Sb., o vinohradnictvi a vinaistvi.
Jeho hlavnim tukolem je podpora v oblasti vysadby, obnovy vinic a propa-
gace prodeje vina. U tohoto Fondu doslo ke zméné fungovani kviili vinat-
skému zakonu ¢. 321/2004 Sb. Zména spocivala jiz vyhradné v podpoie
marketingu vina, rozvoji vinaiské turistiky a poskytovani informaci verej-
nosti o vinohradnictvi a vinarstvi (Vinarsky fond, 2002). Vinarsky fond fi-
nancuje velké marketingové kampané a projekty jako: Vina z Moravy, Vina
z Cech, Vinatska turistika, Svatomartinské vino, RiZové vino (Flamik,
2012).

Narodni vinafské centrum, obecné prospésna spole¢nost (2002)

Narodni vinai'ské centrum je neziskovou organizaci, zalozeno v roce 2001
sidlici na zdmku ve Valticich na jizni Moraveé. Hlavnim tkolem této ne-
ziskové organizace je osvéta spjata s vinem, poradani narodnich soutézi vin
a nepostradatelni podpora a propagace moravskych a ¢eskych vin za pod-
pory Vinatského fondu a dalSich organizaci. (Narodni vinarské centrum,
2002). Pro vinaiskou turistiku jsou vyznamné aktivity jako Salon vin (pro-
pagace a prodej vina), Vinarska turistika (certifikace sluzeb a soubor tisté-
nych materialt), Certifikace sluzeb vinarské turistiky (Flamik, 2012).

. Vstup Ceské republiky do EU (2004)
10.

Byl ptijat zakon ¢. 321/2004 Sb., o vinohradnictvi a vinafstvi. Po vstupu
Ceské republiky do Evropské unie nastaly zmény v podminkach pro mo-
ravské a ¢eské vinohradniky a vinare. Plochy vinic se rozrostly na témeér
18 000 ha a vinohradnictvi a vinarstvi se stalo jedno z nejstabilnéjsich
oborti zahradnické produkce (Pavlousek, 2011).

Jihomoravsky kraj (JMK)

. Jihomoravsky kraj realizuje podporu turistiky a vinafstvi dvéma zptisoby.

Za prvé dotuje rozpocet vinarského fondu a za druhé pomoc plyne
z dotacniho programu Podpora vinarstvi a vinohradnictvi (Flamik, 2012).
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13.
14.

15.
16.

17.

18.

19.
20.

21.
22,

3.74

Centrala cestovniho ruchu jizni Moravy (CCR JM)

Centrdla cestovniho ruchu koordinuje rozvoj cestovni ruchu
v Jihomoravském kraji. Snazi se o maximalni vyuziti potencialu tohoto
uzemi v souladu s principy udrzitelného rozvoje. Hlavnim cilem je poskyt-
nout navstévnikovi komplexni sluzby, zabezpecit prosperitu podniki a tim
posilit konkurenceschopnost jizni Moravy (Centrala cestovniho ruchu,
2005).

Nadace Partnerstvi

Je nejveétsi ceskou nadaci pro lidi a prirodu. Hlavnim poslanim této Nada-
ce je poméahat lidem, aby chranili svoje zivotni prostiedi. Pro vinatskou tu-
ristiku je velmi vyznamnd, protoZe rozviji projekt Moravské vinarské
stezky spolu s 280 vinarskymi obcemi a s mnoha dals$imi partnery (Nadace
Partnerstvi, 1991).

Regionalni sdruzeni obci a mikroregiony

Cinnost mikroregionti byla v Ceské republice systematicky podporovana
od roku 1999. Tato seskupeni byla zakladdana predevsim z dtivod zabezpe-
¢eni spole¢né infrastruktury. Mnohé z téchto sdruZeni se na jizni Moravé
zabyva i podporou vinarskych a turistickych aktivit.

Obce a vinarské spolky na trovni obci

Zejména diky podpore Vinarského fondu vedla ¢innost vinatskych spolki
k rozvoji vinarské turistiky.

Vinati a vinarstvi

Vinari a velka vinatstvi zavedli iniciativu k vzniku vinatské turistiky. Mezi
velké prikopniky vinarské turistiky se fadi Znovin Znojmo. O vinarské tu-
ristice nebylo u nas mezi lety 1990 — 2000 viibec znamo. Az v roce 2002 se
vinarska turistika dostavala do povédomi, zvlasté diky Moravskym vinat-
skym stezkam, ¢innosti Vinarského fondu a Narodniho vinarského centra
(Flamik, 2012).

Znameé vinarské akce

Vinobrani je tradi¢ni oslavou vina, ktera na jizni Moravé traduje uz od mi-

nulého stoleti. Pro vétSinu vinar predstavuje vinobrani zahdjeni nejkrasnéjsi
casti prace ve vinohradu. Jedna se o prace jako sbér hroznti, lisovani a vyroba
burcaku. Vinobrani se obvykle porada druhy zarijovy vikend. Jedna se o slavnost,
ktera v sobé zahrnuje vikend plny dobrého piti, jidla a kultury s rozmanitym pro-
gramem (Palavské vinobrani, 2010).

Svatomartinské oslavy jsou také dlouholetou udalosti spojenou s vinem.

Tato tradice Svatomartinského vina saha az do obdobi Josefa II., kdy se pripijelo
na svatého Martina novym vinem. Tento den byl vyznamny pro vinate, kterym
skoncila prace u vétsich sedlakd. Jejich prace na dalsi rok se dojednévala se skle-
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nic¢kou prvniho vina z podzimni sklizné. Svatomartinské vino ma svézi a ovocnou
chut s niz§im obsahem alkoholu. Zraje pouhych par tydni a ziskava po tuto dobu
sviij osobity charakter. Tradi¢nim pokrmem je pecena husa se zelim a knedliky,
ktery se k Svatomartinskému vinu hodi a je pro tento den typickym. Svatomartin-
ské oslavy jsou tedy bujaré oslavy spojené s dobrym pitim a jidlem, které jsou
velmi oblibené a s kazdym nastavajicim rokem je den 11. listopad netrpélivé oce-
kavan (Svatomartinské vino, 2012).

Akce Otevrené sklepy vznikly z iniciativy Nadace Partnerstvi, ktera navaza-
la na jejich predchazejici aktivity vytvorené na jizni Morave. Pivodné bylo zamys-
leno, ze tato akce bude porddanad béhem jednoho roku Cctyrikrat v kazdé
z vinatrskych podoblasti jizni Moravy a béhem vsech ¢étyr ro¢nich obdobi. V roce
2009 vznikaly prvni festivaly, nakonec vSak doslo k zizZeni jejich po¢tu béhem
roku z dvodd bohatého programu naplnéného ostatnimi vinarskymi akcemi.
Mezi hlavni nabidku téchto festivali patii seznameni se s mistnimi vinafi a jejich
viny, sklepnimi ulickami, mistnim folkl6rem, tradi¢nim jidlem s bohatym dopro-
vodnym programem (Oteviené sklepy, 2008).

o festival

otevienych
rl sklep

Obrazek 2 : Otevirené sklepy
Zdroj : (http://www.otevrenesklepy.cz)

3.7.5 Vinarské stezky

V Evropé vinarské stezky existuji pies padesat let a jsou jednim z hlavnich
a strategickych nabidek vinafského turismu.

Evropska rada vinarskych stezek zalozeni v Bordeaux, je soucéasti Evrop-
ské Rady vinarskych regiont a byla ziizena pod Evropskym spolecenstvim. Jejich
hlavim cilem je podporovat vinaisky zavod a vylepsovat kvalitu nabizenych slu-
zeb. Podle vyzkumt, vSeobecny nazev ,stezka“ muze byt definovana jako cesta
pro chiizi, cyklistiku, jizdu na koni a dal$i formy prepravy vyskytujici se mezi pti-
rodnim a kulturnim bohatstvim dané oblasti, nabizejici vzdélani a zazitky, které
zaruci navstévnikovi prozitky (Explore wine tourism, 2000). Vinarské stezky by-
vaji soucasti incentivniho cestovniho ruchu (Slégl, 2006).
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3.7.6Projekt ,Moravské vinarské stezky*

Prvni myslenka spojena s vybudovanim ,Vinatskych parka“ vznikla v roce
1997, jeji hlavni iniciativou bylo zaloZeni Sdruzeni vinatskych obci jizni Moravy.
V roce 1997 toto sdruzeni pozadalo Program Phare (rozvoj malého podnikani)
o grant, ktery mél rozvinout projekt tykajici se vinarské turistiky na jizni Morave.
Projekt vznikl pod nazvem ,Vinarské obce a stezky jihomoravského kraje a pti-
hranici“. Roku 1998 se projekt na témér tri ¢tvrté roku zastavil. AZ Nadace Part-
nerstvi, ktera byla koordinatorem Zelené stezky — Greenways dostala projekt
zpatky do povédomi. V lednu roku 1999 byla podepsana Dohoda o projektu, kte-
rou podepsali zastupci Nadace Partnerstvi, Sdruzeni vinarskych obci jizni Moravy
a ZO CSOP ADONIS z Mikulova. Vyznamnou podporou projektu bylo Minister-
stvo pro mistni rozvoj a Regionalni rozvojova agentura jizni Moravy (Chladkova,
2005).

Kazda z deseti vinarskych oblasti mé sviij okruh vlastnich vinatskych ste-
zek. VSechny okruhy jsou spojeny patefni Moravskou vinnou stezkou, ktera meéri
245 km. Hlavni nabidka ma za cil navstévniky seznamit s mistnim folklérem, vi-
nem a paméatkami. Je zde husta sit cyklostezek, kterd dohromady dava 1200 km
(Zelené stezky Greenways, 2004). Moravské vinatrské stezky jsou také vyuzivany
fadou obci a drobnymi podnikateli jako nastroj k rozvoji Setrné turistiky a malého
podnikani (Pefinov4, 2002). Ekonomicky ptinos je pfimo provazan s tctou
ke krajiné, zachovanim lidovych tradic a obnoveni kulturniho dédictvi spojené
s vinarstvim. Do popredi se dostava snaha o obnoveni sklepii a sklepnich uliéek,
které maji velkou historickou hodnotu a diky nim cilené prispét ke zkvalitnéni
a rozSiteni sluzeb spjaté s vinarskou turistikou (Zelené stezky Greenways, 2004).

3.7.7 Znaceni Moravskych vinarskych stezek

Vsechny vinafské stezky na jizni Moravé jsou znaceny jednotnym zptiso-
bem grafickym symbolem, kterym je vinny sklipek. Tento symbol je vyznacen
na mapach, smérovkach a orientac¢nich tabulkach. Na mapé je kazdé trase prira-
zena urcita barva, konkrétni popis a zminény symbol. Hlavni patefni Moravska
vinna stezka vlastni tmavodervenou barvu, Brnénska je modréa apod. Orientac¢ni
ukazatele zluté barvy jsou 1épe umistény na cestach v porovnani s ostatnimi zna-
¢enymi cyklostezkami v Ceské republice. Ovsem je mozné, Ze viechna znadeni
dohromady mohou vyvolat chaos (Foret, Turc¢inkova, 2005).
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4 Jihomoravsky kraj

Jihomoravsky kraj je region lezici v srdci Evropy. Jedna se o krizovatku,
kde probihaji tradi¢ni obchodni cesty mezi severem — jihem a vychodem — zapa-
dem Evropy (Jihomoravsky kraj: tradice, inovace, investice, 2009). Zahrani¢nimi
sousedy Jihomoravského kraje jsou Slovensko a Rakousko.

Jihomoravsky kraj je vymezen okresy Blansko, Brno — mésto, Brno — ven-
kov, Breclav, Hodonin, Vyskov a Znojmo a je rozdélen na 21 spravnich obvodu
obci s rozsitenou pisobnosti. Jihomoravsky kraj mé celkovou rozlohu 7 196 km?2
a s vice jak 1 166 tisic obyvateli, coZ fadi tento kraj na ¢tvrté misto v Ceské repub-
lice (Cesky statisticky tifad, 2012). Centrem Jihomoravského kraje je mésto Brno,
metropole Moravy a krajské mésto, které je druhym nejvétsim méstem Ceské re-
publiky. Lezi na soutoku Svratky a Svitavy. (Jihomoravsky kraj: tradice, inovace,
investice, 2009). Jihomoravsky kraj se rozklddd na rozhrani Ceské vysoéiny
a Karpatské soustavy. Severni ¢ast kraje tvori Moravsky kras. Jedna se o kopcovi-
ty terén s Cetnymi jeskynnimi komplexy, znama je predevsim propast Macocha
o hloubce 138, 5 m. V jizni ¢asti kraje prevaZzuje rovinata oblast, ktera je tvorena
loukami, poli, vinicemi se zbytky Luznich lesti podél feky Dyje. Ve vychodni c¢asti
kraje se krajina postupné zdviha do kopct Bilych Karpat. Okoli Brna i pres exis-
tencni plisobeni velké méstské aglomerace patii za jedno z nejkrasnéjsich casti
republiky (Cesky statisticky tiad, 2012). Z celkové rozlohy kraje tvoti 60 % zemé-
d€lska pida, zniz 83 % pripadd na ornou ptidu. Hlavnim oborem zemédélské
vyroby je predevsim vinarstvi (90 % vinic v kraji), ovocnaistvi a zelinarstvi (Za-
kladni tendence vyvoje Jihomoravského kraje, 2012).

Uzemi Jihomoravského kraje se ¥adi k nejteplej$§im mistim Ceské republi-
ky. Podnebi je tedy mirné teplé, teplé (Hodonin 9,5° C) (Ceska republika, 2012).
Panuje zde i relativné ¢isté ovzdusi. Problém se znelisténim ovzdusi emisemi
Skodlivych latek se vyskytuje vokoli velkych mést, vJihomoravském kraji
se s timto problémem potyka napf. Hodonin a Brno — venkov (Cesky statisticky
arad, 2012).

Na tizemi kraje jsou ¢tyfi mista zapsadna do seznamu svétového kulturniho
dédictvi UNESCO. Lednicko — Valticky areal, vila Tugendhat v Brné a dvé biosfé-
rické rezervace UNESCO, a to Dolni Morava (rozsireni byvalé biosférické rezerva-
ce Palava) a Bilé Karapaty.

Celkovy pocet obyvatel Jihomoravského kraje je vice nez 1 166 tisic obyva-
tel. V Brné zije témér tretina obyvatel, ktera dosahuje primérného véku 42,2 let
na rozdil od téch nejmensich obci, kde Zije 1,2 % obyvatel kraje s nevyssim pri-
meérnym vekem 42,8 let. V roce 2011 doslo k pozvolnému tbytku obyvatel oproti
roku 2006. Ubytek obyvatelstva je zptisoben stéhovanim, a to predevsim
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v nejvétSich meéstech. Vroce 2011 byl Jihomoravsky kraj na tiretim misté
s nejvyssim navysenim poctu obyvatel. VSeobecnym faktem je, Ze celkova popula-
ce v Ceské republice starne a neni tomu jinak ani v Jihomoravském kraji, ktery
ma primeérnou hodnotu 41, 3 (5 nejvyssi hodnota).

Jihomoravsky region patfi k regiontim s vyraznym ekonomickym potencia-
lem. Hruby domaci produkt na obyvatele je jeden z nejvyssich v Ceské republice.
(Jihomoravsky kraj: tradice, inovace, investice, 2009). Nejcastéjsi veékovou sku-
pinou mezi ekonomicky aktivnimi, tedy zaméstnanymi i nezaméstnanymi, jsou
osoby ve véku 30 — 44 let. V poslednim ¢tvrtleti roku 2011 dosahla nezaméstna-
nost 7, 9 %, coz byla nejvyssi nezameéstnanost vzhledem k predeslym trem ctvrtle-
tim. Lidé s vysokoskolskym vzdélanim tvoii nejmensi skupinu nezaméstnanych.
Nejvétsi nezaméstnanost byla zaznamenana v Hodoniné, Znojmé, Kyjové, Veseli
nad Moravou. Vyznamny rozdil je na Grovni spravnich obvodi obci s rozsirenou
pusobnosti. Nejniz§i Groven nezaméstnanosti je po dlouhou dobu v SO ORP
v nejblizsim okoli krajského mésta (Cesky statisticky tirad, 2012).

4.1 Kraj vina - jizni Morava

Vinarska oblast Morava lezi mezi 48° 40" severni $irky v jiznim cipu Mo-
ravy a mezi 49° 20° v okoli Brna (Wine of Czech republic, 2009). Vykytuje se
na rozhrani Ceského masivu a Zapadnich Karpat. Zahrnuje asi 96 % ploch regis-
trovanych vinic v Ceské republice. Dozravé zde nejvétsi ¢ast vina zemé, a to pie-
devsim jizné od Brna. Celkova rozloha vinohradi je zhruba 18 000 ha. Vinice se
rozprostiraji od poklidnych pahorka Palavy az 110 km vychodné od Znojma
(Hugh, Robinson, 2007).

Klima je zde prechodné, ale z velké casti je vnitrozemské. Obcas se dostane
to téchto mist i vlhky atlanticky vzduch nebo i ledovy vzduch z vnitrozemi. Vege-
tacni obdobi byva na jizni Moravé krat$i nez v zdpadni Evropé. Naopak vynika
ve vy$Sich primérnych teplotach béhem letnich mésicti ve vétsiné let oproti za-
padnim zemim, coz umoziiuje péstovani odrid s pozdnim vyzravanim hrozni
(Wine of Czech republic, 2009). Primérné rocni teploty se pohybuji kolem
9,42°C, ro¢ni srazky okolo 510 mm a slunce tu sviti priblizné 224 dni v roce (Kra-
jem vina, 2013). Klimatické poméry jsou nejpiiznivéjsi na moravsko — rakouském
pomezi (Vilém Kraus a kol., 1999).

Vinarska oblast Morava ma velmi rozmanitou vinorodou krajinu, diky kte-
ré mize nabidnout velkou $kalu jedine¢nych a pestrych vin, které maji specific-
kou a lahodnou chut a viini (Wine of Czech republic, 2009). Diky pomalejSimu
zrani hrozni se koncentruje vét$§i mnozstvi rozmanitych a aromatickych latek.
Vyroba domacich vin je zamérena na jakostni vina, ktera tvori vice jak polovinu
produkce, necelou polovinu tvori vina stolni a 5 % vina jakostni s privlastkem.
Vramci Evropy se nase vinarské podoblasti fadi k nejseverné€ji polozenym.
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Dle rozdéleni Evropské unie je CR fazena do zény A (Cechy) a Morava do zény B.
Toto rozdéleni je na zakladé klimatickych a archeologickych podminek a také
podle kvality vyrobenych vin. Pro predstavu ve skupin€ B se také vedle jizni Mo-
ravy nachazi urcité oblasti vinic Némecka, Francie a Rakouska. Moravské vinat-
ské podoblasti maji vyhodné predpoklady pro péstovani bilych vin se zajimavym
spektrem viini a korenitosti, diky extraktivnim latkAm a harmonickym spojenim
plné chuti s kyselinkami (Rezni¢ek, 2011). Mnoh4 bila such4 vina se podobaji no-
vozélandskym, slamova a ledova vina jsou podobna rakouskym (Dominé, 2005).
Mezi osvédcené odridy patii Sauvignon blanc, Veltlinské zelené, Ryzlink vlassky,
Chardonnay, Palava, Muskat moravsky apod. Moravska cervena vina jsou o néco
méneé zajimava nez vina bila (Johnson, Robinson, 2007), zejména z divodu men-
$i sily sluneénich paprskii v porovnani se zdpadnimi zemémi. Diky soudobé tech-
nologii ziskavaji ovSem cervena vina vla¢nou jemnost. K nejrozsirenéjsim mod-
rym odriidam patii Svatovaviinecké a Frankovka.

Vroce 1995 bylo vinaiskym zikonem rozdéleno tzemi Ceské republiky
do 16 vinaiskych oblasti. Z toho Morava do deseti oblasti: brnénska, bzenecka,
kyjovska, mikulovska, muténicka, Podluzi, straznicka, uherskohradistska, velko-
pavlovicka a znojemska. V roce 2004 byl vydan novy vinarsky zdkon, ktery rozdé-
lil Ceskou republiku pouze do dvou vinatrskych oblasti Cechy a Morava. Vinaf-
skymi podoblastmi Moravy jsou: Mikulovska, Slovacka, Velkopavlovicka a Zno-
jemska (Rezni¢ek, 2011).

Y

vina z Moravy

Obrazek 3 : Logo vina z Moravy
Zdroj: (http://www.wineofczechrepublic.cz/2-1-vinarska-oblast-morava-cz.html)
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4.2 Vinarské podoblasti na jizni Moravé
Znojmo

=
Moravsky Krumlo ‘ N\
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Obrazek 4 : Moravské vinarské podoblasti a jejich stezky
Zdroj: (http://www.stezKky.cz/uvod.aspx)

4.2.1Vinarska podoblast Mikulovska

Patii mezi typické oblasti Moravského vinarského regionu a je jednou ze tri
nejvétsich vinarskych oblasti jizni Moravy (Putovani za vinem, 2005). Vyjime¢-
nym mistem pro péstovani révy vinné je pro tuto oblast Palava, ktera piredstavuje
v jinak rovinaté severopanonské niziné clenit€jsi a vrchovinny terén. Teplé a su-
ché klima ovliviiuji kontinentalni vlivy od vychodu a souc¢asné stredomoiské pod-
nebi z jihu (Krajem vina, 2013). Vlhky a svézi vzduch proudici od ocednu zpoma-
luje zrani hrozni, ale prispiva k aromatickym a kotenitym latkdm. Vpady horké-
ho kontinentalniho vzduchu a setrvavani tlakové vyse nad stredni Evropou zvysu-
ji efektivni teploty, coz vede ke zkraceni nékterych tisekli vegetace. To umoznuje
péstovani ne€kterych jakostnich odrid s pomérné dlouhou vegeta¢ni dobou (Puto-
vani za vinem, 2005). Plidy na horninach bradel jsou zde bohaté na vapnik, jejich
ubodi jsou tvorené sprasemi a vapenitymi jily a v jizni ¢asti se nachézeji pisky
(Krajem vina, 2013).

Podobné jako Hustopece a Znojmo byla rozSifovana i tato oblast diky
meéstskému vinarstvi. Historické mésto Mikulov a bélostna Palava jsou stfedobo-
dem tohoto kouzelného kraje. Palava kdysi pripominala fimskym vojakiim jejich
rodnou a slunnou Italii a zalozili zde prvni vinice. K rozvoji vinafstvi na Valticku
velmi prospéli Lichtenstejnové, kteri skoupili nejen Valtice, ale i rozsahlé pozem-
ky v okoli (1387-1391). Nachazi se zde nejvétsi vinny sud ve stiredni Evropé (6,5 m
dlouhy a 4,5 m vysoky), ktery byl vyroben v 17. stoleti Dietrichsteiny a nachazi se
v podzemi Mikulovského zamku.

Pro Mikulovskou vinatskou oblast jsou charakteristické odrady pro vyro-
bu bilych vin. Jsou to odrtidy pro vina kvalitni jako Ryzlink rynsky, Chardonnay
a Rulandské bilé. Jsou zde také odrtdy pro péstovani béznych vin jako Ryzlink
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vlassky a Veltlinské zelené, které tu maji tradici, protoZe byla vyvazena do Vidné,
kde z nich byla délana Sumivéa vina (Putovani za vinem, 2005).

Mista, ktera stoji za povSimnuti pri navstévé Mikulovska: Lednicko-
valticky areal, Salén vin Ceské republiky ve Valticich, mésto Mikulov, expozice
vinarskych listi z 18. a 19. stol. ve Valticich, kolondda na Rajstné, chranéna kra-
jinna oblast Palava

Mikulovskou vinaiskou podoblasti vedou tii Moravské stezky: Stara hora,
Mikulovska vinarska stezka, Moravska vinna — Mikulovsk4 (Moravské vinarské
stezky, 2000).

4.2.2Vinarska podoblast Slovacka

Slovacko je vinarskou podoblasti, které m4 mnoho vinatskych zajimavosti,
historickych pamatek a je také oblasti lidovych pisni, kroji, tanci, slavnosti a tra-
di¢nich remesel (Krajem vina, 2013).

Minulost Slovacka je tizce spojena s ptisobenim sv. Cyrila a Metodéje, kteri
na Moravu pfisli roku 863. Centrem je mésto Uherské Hradisté, které vzniklo
za krale Premysla Otakara II., ktery podporoval Moravské vinarstvi. V dobé nej-
vétsiho rozmachu mély zde vinice vice jak 1100 ha, z kterych zbylo za¢atkem na-
Seho stoleti pouze 220 ha.

Slovacko je nejsevernéjsi vinarska podoblast na Moravé. V této severovy-
chodni vinarské podoblasti se nach4zi vinice s pestrou odrtidovou skladbou a pa-
nuji zde zvlastni vinarské podminky pro péstovani révy vinné. Vinice jsou rozlo-
zeny po prihodnych mistech zdejsitho kopcovitého terénu. Jsou vyuzivany hlavné
jizni, jihovychodni a jihozapadni polohy, které se nachazeji na sprasovych navé-
jich nebo na hlinitych ptidach (Putovani za vinem, 1999). V jizni ¢asti podoblasti
prevlada teply a suchy vzduch s lehkou ptidou v adoli feky Moravy a Kyjovky. Vy-
chodné se nachazeji Bilé Karpaty, které jsou tvoreny vapencovitymi sedimenty se
stiidajicimi se vrstvami piskovci a jiloveta. Pady zdejsich vini¢nich hor jsou tézké,
hluboké, zadrzujici vodu. Velkou roli zde hraje nadmorska vyska a odliSnost mezi
navétrnymi a zavétrnymi svahy kopci.

Hlavni odriidou jsou tady Rulandské bilé, Sedé a modré, které davaji velmi
odrtiidové typicka vina. Po 2. sv€tové valce zde byla vysazena odriida Miiller
Thurgau, poskytujici své€zi vino s dostateénym obsahem kyselin a s jemnymi aro-
matickymi latkami (Putovani za vinem, 1999). Z modrych odrid se péstuji nejcas-
téji Frankovka, Svatovaviinecké, Modry Portugal, Zweigeltrebe a Cabernet Mora-
via vyslechtény v Moravské Nové Vsi (Krajem vina, 2013).

Mista, ktera stoji za povSimnuti pri navstévé Slovacka: CHKO Bilé Karpaty
a biosféricka rezervace UNESCO, skanzen Straznice, Batuv kanal, Plze, Muténice,
Blatnice pod Svatym Antoninkem, Milotice.
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Obrazek 5 : Plze v Petrové
Zdroj: (http://www.obec-petrov.cz)

Slovackou vinarskou podoblasti vedou stezky: Kyjovska, Muténicka, Mo-
ravska vinna, Straznicka, Podluzi, Bzenecka a Uherskohradistskia (Moravské vi-
narské stezky, 2000).

4.2.3Vinarska podoblast Velkopavlovicka

Tato vinarska podoblast se nachazi v centralni ¢asti vinarské oblasti Mora-
va, tahnouci se od Brna k Bfeclavi. Urodna rovina patfi k nejslunnéj$im a nejtep-
lejsim mistiim v Ceské republice. Vinohrady leZi na svazich s jihozapadni a jizni
orientaci, kde vanou teplé fénické vétry, které urychluji dozravani hroznt. Poloha
oblasti je ve vys$si nadmoiské vysSce. Na Velkopavlovicku jsou zastoupeny vSechny
geologické prvky jizni Moravy (vapenité ptdy, jily, sliny a piskovce). Hlavni vi-
nic¢ni traté se tdhnou od mésta Hustopece pres Starovicky, Velké Pavlovice, Bote-
tice, Vrbici a Kobyli do Velkych Bilovic. V severni ¢asti oblasti pievladaji bilé od-
ridy a v centralni ¢asti, kde se nachazeji ptidy s vy$sim obsahem hot¢iku, domi-
nuji modré odridy. Zdejsi vina maji ovocné a kvétinové tony, diky kterym ziska-
vaji vyraznou vini, svézest s vy$Sim obsahem kyselin. Tato oblast je predevsim
proslavena Cervenymi viny, z nichZ k nejvice vyhlasenym patii Frankovka a Sva-
tovaviinecké. Z bilych odrtid, kterym se zde dari, stoji za zminku Veltlinské zele-
né, Miiller Thurgau, Muskat moravsky a Tramin ¢erveny, Aurelius a Palava (Kra-
jem vina, 2013).

Mista, ktera stoji za povSimnuti pfi navstévé Velkopavlovicka: Brno, Tem-
plarské sklepy Cejkovice, muzeum v Hustopeéich, ,Kravihorska svobodné repub-
lika“, muzeum v Kobyli, Slavkov.

Velkopavlovickou vinarskou podoblasti vedou stezky: Moravska vinna —
Velkopavlovicka, Modré hory, Velkopavlovicka vinarska stezka, Brnénska vinar-
ska stezka, krajem André (Moravské vinarské stezky, 2000)
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4.2.4 Vinaiska podoblast Znojemska

V zapadnim cipu Moravy lezi Znojemsko. Znojemska vinarska oblast je
nejvétsi vinarskou oblasti Ceské republiky, co do po¢tu vinai'skych obci, kterych
je Sedesat devét. Plochou 1852 ha vinic je to treti nejvétsi vinarska oblast Moravy
(Putovani za vinem, 1999). Znojemsko lezi na rozhrani dvou geologickych sou-
stav. Od zapadu sem zasahuje Cesky masiv, tvofeny z krystalickych biidlic, které
jsou chudé na vapnik, fosfor a horcik. Z jihu zasahuji do této oblasti zapadni Kar-
paty tvoreny morskymi a sladkovodnimi sedimenty a sprasemi (Krajem vina,
2013). Vinice jsou rozptyleny na velké plose, ale jsou vlastnény mens$im poc¢tem
péstiteld. Hlavnim vinarskym stfediskem je mésto Znojmo. Jihozapadnim smé-
rem k hrani¢ni obci Hnanice se tdhnou vynikajici viniéni polohy. Znojemska vi-
narska oblast ma zvlastni podminky. Lezi stranou od ostatnich vinaiskych oblasti,
kde se ¢asto opakuji vpady chladnéj$iho vzduchu z Ceskomoravské vysodiny.
Nadmorska vyska nékterych vinic je poné€kud vyssi, coz zplisobuje zpomalovani
prichodu jednotlivych vegetativnich fazi révy a vyzravani hrozni je pomalé.
To mé ovSem velmi priznivé disledky na zrani hrozni. Diky témto podminkam
mé Znojemska vinarskia podoblast dobry predpoklad pro vyrobu vin s pestrymi
aromatickymi latkami, napt. Ryzlink rynsky, Miiller Thurgau a Sauvignon. Zno-
jemska oblast je oblast bilych vin, ktera vyrtistaji na rtiznych podlozich (prvohor-
ni podklady — Ryzlink rynsky, Stérkovité ptidy — Sauvignon, hlinité ptidy — Miiller
Thurgau). Oblast Dolnich Kounic je vyhlasena péstovanim modrych odrad (Puto-
vani za vinem, 1999).

Mista, ktera stoji za povS§imnuti pti navstévé Znojemska: Loucky klaster,
kralovské mésto Znojmo, Narodni park Podyji, Malovany sklep v Satové, Dolni
Kounice, Vranov nad Dyji.

Znojemskou vinarskou podoblasti vedou stezky: Moravska vinnad — Zno-
jemska, Znojemska vinarska stezka, Brnénska vinarska stezka (Moravské vinat-
ské stezky, 2000).
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4.3 Tri vybrané Moravské vinarské stezky ve trech
vinarskych podoblastech

4.3.1Kyjovska vinarska stezka (Slovacka podoblast)

Popis stezky a jednotlivych obci, pires které stezka vede

Trasa Kyjovské vinarské stezky méri 85 km, ktera cyklisty vede prres mirné zviné-
nou Kyjovskou pahorkatinou, strmé stoupani a sjizdéni kopcii si cyklista uZzije
v podhtiFi Chiibii a také tato stezka zasahuje do okraje pfirodniho parku Zdanicky
les, kde je povrch velmi ¢lenity (Krajem vina, 2013). Ve vétSiné celé cesty je po-
vrch této stezky tvoren silnicemi 3. tfidy a zbyvajicich 30 % je tvofen zpevnénymi
¢i nezpevnénymi lesnimi a polnimi cestami. Nastupnim mistem Kyjovské stezky
je VIkos, z kterého cyklista je veden po stezce do 20 km vzdalené Celoznice. Cyk-
lista projizdi obcemi Kel¢any, Zadovice, Jezova, Skalka a Moravany. Mezi JeZo-
vem a Skalkou se nachazi prirodni pamatka Hostalka (1949). Jedna se o byvalou
pastvinu, kde je bohaty vyskyt koniklece velkokvétého a mnohé jiné teplomilné
druhy rostlin (Slovacko, 2008). V obci Celoznice se miize ¢lovék bud vratit zpatky
(20 km) pres Bohuslavice a Bukovany do Kyjova a Vlkose. V Bohuslavicich se na-
chazi Bohuslavické stran€, které jsou prirodni pamatkou a jsou rozdéleny na dvé
oddélené lokality. Prvni z nich se rozklada na vétsi plose na kopci Hrad, kde jsou
pozistatky stredovékého opevnéni. Druhd mensi lokalita je na opacné strané
udoli, kde se vyskytuje fada ohrozenych druhi rostlin jako bojinek tuhy, kostrava
Zlabkata, apod. (Slovacko, 2008). V Bukovanech byl v roce 2004 postaven Buko-
vansky mlyn a v roce 2007 byl kolem mlyna vybudovan hotelovy komplex (Buko-
vansky mlyn, 2012). Pokud cyklista touzi projet celou trasu Kyjovské vinarské
stezky, tak zamiii z Bukovan pres Ostrovanky, Nechvalin, Lov¢ice, Zdanice,
Archlebov, ZaroSice a a Dambofice (22 km). Ve Zdéanicich byl roku1996 vyhlasen
Zd4nicky les pfirodnim prakem, ve kterém se nachazi nau¢na stezka, jejimz prv-
nim bodem k zastaveni jsou pravé Zdanice (Infocentrum Zdénice, 2009). Obec
Archlebov je proslulé svoji vyznamnou vinarskou tradici a mezi dominantni ob-
jekt je bezpochyby kostel Sebestiana a Rocha (Archlebov, 2007). Zajimavosti Za-
roSic je predev§im pisemna zminka, ktera iika, Ze po bitvé u Slavkova zde nocova-
li rakousky cisaf a rusky car. Dale jsou ZaroSice poutnim mistem, kde hlavnim
historicky vyznamnym objektem je barokni kostel sv. Anny a uvnitr kostela je so-
cha Pany Marie z 14. stoleti, kterou v roce1995 korunoval samotny Jan Pavel II.
(Slovacko, 2008). Poslednim cilem tohoto tiseku na stezce jsou Damborice, které
mohou byt zndmy pod nazvem ,Moravsky Kuvajt“, tento nazev si vyslouzila
z diivodu nejvétsiho nalezisté ropy a zemniho plynu v Ceské republice. Mezi zaji-
mavosti této obce patti zidovsky hibitov s kostelem sv. Martina Tourského (chra-
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néna kulturni pamatka), z fauny zde vynika vyskyt bobra evropského, ktery tu byl
v nedavné dobé vysazen (Damborice, 2009). Posledni tisek z Damboftic do Kyjova
mé¥i 25 km a vede pres obce Uhfice, Jantiv Dviir, Nasedlovice, Zeletice, Narodni
prirodni paméatka na Adamcich, Nenkovice, Stavésice, Strazovice, Véterov, Sobil-
ky. Jizni a vzdalenéjsi vétev Kyjovské stezky vede kolem Hovoranské louky
do Cejée, ve které stoji za zminku, Ze tato obec byla na ¢ast Zivota domovem
pro T. G. Masaryka (Obec Cejé, 2013). Kralovské mésto Kyjov je stiediskem vi-
narské oblasti (Moravské vinatrské stezky, 2000). Mésto Kyjov oplyva dochova-
nymi vinafskymi stavbami jako vinné budy a sklepy, v nichz se zpracovavaji
hrozny z okolnich vinic az dodnes. Je zde uskutecniovan kazdy ¢tvrty rok nejstarsi
folklorni festival, ktery je zaloZen od roku 1921 (Kyjov, 2012).

4.3.2Krajem André (Velkopavlovicka podoblast)

Popis stezky a jednotlivych obci, pres které stezka vede

Tato stezka je ponékud krats$i, méfi pouhych 19 km. Slavnostni oteviené
stezky probéhlo v roce 2006 (Vrbice, 2013). Okoli stezky je ovSsem velmi malebné,
které cyklistu provadi pres zelena pole, remizky a vinohrady. Povrch je tvoren
hlavné zpevnénymi cestami, ktery je veden prevazné mimo silni¢ni dopravu. Tra-
sa je vhodna predevsim pro cyklisty, ale 1ze ji projit i pésky. V priznivych podmin-
kach je tato stezka vyuZitelna po cely rok a jeji stiedni obtiZznost umoznuje pékny,
nepriliS naro¢ény a pomeérné kratky vylet, ktery vSak v ¢lovéku zanecha velky
osobni zazitek (Moravské vinarské stezky, 2000). Cyklostezka je nazvana podle
charakteristické odrtidy pro tuto oblast, ktera vznikla kiizenim odriid Frankovky
a Svatovaviineckého. Pivod této odrudy nalezi do Velkych Pavlovic, které jsou
také srdcem stezky krajem André.

Turista miize tuto stezku projet dvéma zptisoby. Prvni variantou je zacit
cestu v Hustopecich pies Starovicky, Velké Pavlovice, Boretice do Vrbic. Nebo je
moznost zvolit nastupni misto ve Vrbicich a projet stezku opa¢nym smérem (Wi-
ne od czech republic, 2005).

Hustopece, které lezi v samotném srdci jizni Moravy, nejsou proslulé pou-
ze vinohrady, ale i mandlonovymi sady. Slunce intenzivné sviti a d€la z kraje kli-
maticky nejteplejsi oblast v Ceské republice. Bezpochyby tato skute¢nost umoz-
nuje oblasti péstovat a produkovat kvalitni vino. Turisticky je tato oblast velmi
oblibena, kde také navstévnik muze zavitat do Méstského muzea a galerie (Hus-
topece, 2012). Ve Starovickach se navs§tévnik miize pozastavit u kostela sv. Kate-
riny. Dal§im moznym bodem k zastaveni je pamatnik, ktery vzpomina na tanko-
vou bitvu, ktera zde probéhla 16. dubna 1945 mezi osadkou sovétského tanku
s nepritelem, ktery mél znacnou prevahu. Starovicky jsou také proslulé udrzova-
nim lidovych tradic, jako jsou krojové hody, kazdoroc¢ni kvétnové setkani rodakt
spojené s ochutnavkou vina (Starovi¢ky, 2013). Pro Velké Pavlovice jsou charak-
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teristické zejména merunkové sady a vinice. Je zde zachovana i fada neobdélava-
nych mist, ktera jsou domovem vzacnych teplomilnych a suchomilnych druhi
rostlin a i bezobratlych Zivocichti, obratlovei a obojzivelnikii. Mezi paméatky
a hlavni turistické cile 1ze zaradit historické vinné sklepy a lisovny (Habansky
vinny sklep rodiny Lacinovy, historicky vinny sklep rodiny Bendovy), kapli
sv. Urbana, kostel Na Nebevzeti Panny Marie apod. (Velké Pavlovice, 2011). Bore-
tice byly roku 2005 vyhlaSeny vesnici roku. Boretice jsou vyznamnou vinaiskou
obci, kde opét vznika lahodné vino. Za Boreticemi se nachézi sklepova ulicka zva-
na Kravi hora. Jedné se o spolkovou republiku vinaii na Kravich horach, ktera
byla zalozena v roce 2000. Déle jsou ve vesnici Bozi muka a poklony sv. Floriana
a Jana Nepomuckého (Boretice, 2013). Prvni nebo posledni zastavkou je obec
Vrbice. Ve Vrbici jsou zajimavé dvé lokality Vrseckych sklepii. Kazdy sklep ma
sviij specificky vzhled i charakter. Lokalita ,,Na sklepech® vznikla v druhé polovi-
né 17. stol. a je soucasti vesnické zastavby. Lokalita ,Straz zacala byt budovana na
prelomu 18. a 19. stoleti a jeji zvlastnosti je goticky lomeny oblouk (Vrbice, 2013).

4.3.3Mikulovska vinaiska stezka (Mikulovska podoblast)

Popis stezky a jednotlivych obci, pres které stezka vede

Mikulovska vinarska stezka méri 82 km. Jizni ¢ast okruhu je tvorena pre-
devsim asfaltovymi cestami, severni vétev je tvorena silnicemi tieti tiidy, terén-
nimi tseky a asfaltem. Tato stezka je vhodna pro vSechny cyklisty riznych arovni,
samoziejmé urcity usek trasy je obtiznéjsi, ale neni nezvladatelny. Stezka je zna-
¢ena obvyklou zlutou znackou s nakreslenym kolem a se sklepnim zelenym zad-
rem. Nejvyssi prevysSeni je v bodé 290 m. n. m. Nastupnim mistem je mésto Mi-
kulov (Moravské vinarské stezky, 2000).

Stezka zac¢ina ve mésté Mikulov, proslulé mésto na jihu, kde je nejen kras-
na priroda a vinatrské centrum, ale z hlediska historie je toto meésto taktéz velmi
vyznamné. Hlavnimi historickymi objekty jsou historické namésti, zdmek, cirkev-
ni pamatky, Dietrichsteinska hrobka, Svaty kopecek, Kozi hradek apod. Dale
stezka vede pres Skoronice, které jsou proslulé predev§im svym zvykem nazva-
nym jizda kralt, kterd uz ma dlouholetou tradici (Skoronice, 2013). Sedlec je
obec, kterd ma velmi ptivabnou krajinu a lezi na biehu nejvétsiho moravského
rybnika Nesyt (Sedlec, 2013). Uvaly jsou souéasti obce Valtice a za navstévu stoji
navstivit nové zrekonstruovany vinny sklep se starobylou lisovnou a penzionem
(Sklepy Uvaly, 2013). Valtice aneb ,hlavni mésto vina“, které diky originalnimu
terroir zarucuje vyborné vino na Valticku. Valtice jsou historicky velmi bohaté
mésto, lezi zde pamatky, které jsou zapsany ve svétovém dédictvi UNESCO (Val-
tice, 2011). V Hlohovci je narodni prirodni rezervace, ktera slouzi k ochrané vzac-
nych ptakta (Hlohovec, 2010). V Lednici je dominantni Lednicko - Valticky areal,
zamek Lednice, sklenik, Minaret a Jantv hrad (Lednice, 2007). V Bulharech stoji
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za obdiv Pusty zamek, s kterym se poji také mistni povést (Bulhary, 2011). Dale
stezka pokracuje ptes Milovice, Pavlov, Dolni Véstonice, které jsou bezpodminec-
né proslulé nalezem sosky Veéstonické venuse (Dolni Véstonice, 2013). Dale Stra-
chotinem, Ivani, Pasohlavkami, Brodem nad Dyji, Novosedly, Novym Prerovem,
Dobré Pole a Brezi zpatky do Mikulova (Mikulovska vinarska stezka, 2008).

5 Metodika vyhodnoceni

5.1 Zdroje informaci a prace s nimi

Pro zpracovani predchozi ¢asti mé prace jsem nejdiive dohledavala po-
trebnou literaturu, ktera byla pro praci odpovidajici. Nejprve jsem podle kon-
krétnich slov hledala literaturu na internetovych strankach Moravské zemské
knihovny, Mendelovy a Masarykovy univerzity v Brné. Rtizné knihy, skripta, ma-
py a letaky jsem predevsim nalezla v Moravské zemské knihovné, zadanou litera-
turu na Mendelové univerité a zahrani¢ni literaturu dohledala pravé na Masary-
kové univerzité. Internetové zdroje slouzily piredevsim pro vyhledavani informaci
o jednotlivych obcich a méstech vinatskych oblasti, Moravskych vinatskych
stezkach apod. Fakta a informace, ktera jsem v praci uvedla, jsem se snazila radit
takovym zptisobem, aby souvisela a odpovidala nasledujici ¢asti, ktera se uz bude
pouze zabyvat vinarskymi stezkami. Aby viibec vinarské stezky na jizni Moraveé
mohly fungovat, tak musi existovat podminky propojené i s jinym podstatnymi
okolnostmi, v kterych miizou plnit sviij tcel. Kdyby nebylo volného casu, tak by
lidé tézko mohli stravit sviij ¢as na stezkach. Relaxace, pohyb a poznéni je prave
konkrétni moznost jak prozit sviij volny cas. Cyklistika a turistika v sobé tyto
vSechny konkrétni slozky zahrnuje. Bez sluzeb a lidi pracujici v cestovnim ruchu
by nebyla takova rozsahlé skala kvalitnich moznosti k rozvoji volnoc¢asovych akti-
vit. Pfiroda, historické paméatky a suroviny, v tomhle pripadé zejména vino jsou
plnohodnotnym ladkadlem pro turisty, které dokonale propojuji pravé pohyb
s mistnimi poklady téchto oblasti.

Konkrétni Moravské podoblasti a v nich konkrétni oblasti a vinarské stezky
jsem se snazila popsat takovym zptisobem, ktery nastini aspon z malé ¢asti jejich
skute¢ny stav. Informace o okoli, stavu stezek a sluzby v nich provozované jsem
cerpala zejména z internetového zdroje Moravskych vinarskych stezek, jednotli-
vych webovych stranek obci, map se zaznacenimi stezkami a z vlastnich zkuse-
nosti.

5.2 Dotaznikové Setreni

Kvyzkumu mé prace jsem se rozhodla vyuzit dotaznikové Setteni.
Pro Gcelna zjisténi bylo potieba vypracovat ctyfi riizné dotazniky, které budou
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zameéreny na jiné cilové skupiny. Prvni dotaznik, ktery jsem zpracovala je zamé-
fen pro turisty, ktefi mi pomtizou nastinit jaké povédomi a smysleni vedou prave
k témto stezkdm a jaky ticel je vede k jejich vyuzivani. Dalsi tfi dotazniky jsou ob-
dobné, odlisujici se pouze u dvou otazek a jsou zaméreny na podnikatele pohybu-
jici se v konkrétnich tfech Moravskych vinarskych podoblastech. Hlavnim cilem
téchto dotazniki je zjistit jaké zmény vystavba stezek na jizni Moravé prinesla
lidem, ktefi provozuji podnikatelskou ¢innost v téchto oblastech. Dotazniky jsem
rozesilala za pomoci elektronické verze firmy Survio. Podnikatele v oblasti pohos-
tinstvi, ubytovani a vinarstvi jsem hledala ve vSech obcich, kterymi kazda stezka
prochéazi. Oslovovala jsem je za pomoci emailu, v kterém byl uveden prislusny
odkaz.

5.3 Zpusob vyhodnoceni dotaznikového Setreni

Vzhledem k heterogenité dotazti nebylo mozné vyuzit béznych statistickych
metod vyhodnoceni. Za individudlni a vhodny zptisob vyhodnoceni jsem zvolila
takovy, ktery kazdou otazku v dotazniku jednotlivé procentualné vyhodnoti,
a posléze sumarizuji vSechny vysledky do konkrétniho celku, ktery popise zasadni
vysledek vyzkumu. Dotazniky, které jsou urceny firmam v cestovnim ruchu
ve tfech vinarskych podoblastech, tak budou otazky ze vSech tii dotazniki vyhod-
nocovany postupné a kazda stejna otazka z kazdého dotazniku bude probrana
spolec¢né. Na rozdil od dotazniku nejprve vyhodnotim osobni otazky, které budu
nasledovné vyhodnocovat v propojeni s otazkami, které se zamétuji na konkrétni
vyzkum.

Na zéakladé€ vysledkid stanovim doporuceni, kterd budou zvolena podle vy-
sledkt dotazniki, vlastniho nazoru a zkusenosti vyuzivanych z ostatnich zemi.
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6 Vyhodnoceni vysledku

Vysledky, které budou v této ¢asti vyhodnoceny, byly ziskany diky dotazni-
kam. Podaftilo se ziskat pfes 200 zodpovézenych dotazniki, které upifesni vyznam
moravskych vinarskych stezek pro cestovni ruch v Jihomoravském kraji. Nejdiive
vyhodnotim odpovédi ziskané z dotazniku, ktery byl uréen pro vSechny obcany
provozujici cykloturistiku ¢i turistiku a posléze budou vyhodnoceny odpovédi do-
taznik, které byly uréeny pro podnikatele v cestovnim ruchu konkrétnich vybra-
nych oblasti.

6.1 Vyznam vinarskych stezek pro cestovni ruch
v Jihomoravském kraji

Tento dotaznik vyplnilo 167 respondentti a ztoho priblizné 70 % zen
a 30 % muzi. Nejpocetnéjsi skupinou, kterd dotazniky vyplnila, byla v€kova kate-
gorie mezi 15 — 29 lety. Kategorie do 15 let nebyla pro vyzkum tohoto typu prilis
vyznamna z dtivodil, Zze déti nemohou bez rodici ¢i pribuznych cestovat a tudiz
tato vékova skupina nezaznamenala ani procento. VétSina respondentii meéla
stfedoskolské vzdélani, vysokoskolaci priblizné s 10 % za stredoskolaky zaostava-
li. Témér stejny procentualni podil zaznamenali ekonomicky aktivni a studenti,
jejichz zastoupeni mezi respondenty mélo vice jak 9o %. Dichodci, Zeny na ma-
terské dovolené ¢i lidé ekonomicky neaktivni byli mezi respondenty zastoupeni
v podobném poctu. Témér 83 % respondentii pochazelo z Jihomoravského kraje,
kraje sousedici s Jihomoravskym krajem ¢i Cechy mély téméf stejné procentualni
zastoupeni okolo 8 - 9 %.

Jelikoz vinarské stezky jsou z nejvetsi ¢asti prizptisobené cyklistim tak, ja-
ko prvni otazku, kterou jsem do mého dotazniku zvolila, byla, zda respondenti
provozuji radi cyklistiku.

Provozujete rad/rada cyklistiku?

Z celkovych 167 respondentti mé rado cyklistiku témér 80 % dotazanych.
25 % z celkovych 117 zen cyklistiku rady neprovozuji a z celkovych 50 muzt tvori
10 %, pro které neni cyklistika oblibenym sportem. Zeny ve véku 15 — 29 let jsou
nejpocetn€jsi vékovou kategorii mezi zenami, které neradi provozuji cyklistiku
(65, 5 %). Vétsina téchto Zzen ma stredoskolské vzdélani. Necelych 28 % zen
ve véku 45 — 59 let s vysokoskolskym vzdélanim. Hlavnim faktorem je, Ze tato

skupina byla v celkovém poctu dotazovanych jednou z nejpocetnéjsich.
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Tabulka 1 : Zeny a muzi, kteii neradi provozuji cyklistiku

Ne — cyklisté Vékova kategorie Vzdélani Ekonomicka aktivita

Stiedoskolské =83 % |
15-29 let = 62 % Vysokoskolské = 17 %

45 % ek. akt.
52 % studen-

Stredoskolské = 66, 7 %
30-44let=10% Vysokoskolské = 33, 3 %
25 % (z 70 > tek0 .
Zena | %) Vysokoskolské = 100 % 3 /°v zen na
materské
dovolené

45-59 let = 24 %

Stiedoskolské = 100 %

61avicelet=4 % -
15-29 let = 40% Sttedogkolské = 40 % N

40 % ek. akt.

30—44let=20% Vysokoskolské = 20 % 40 % studentd
20 % dtchod-

10 % (230 %
6 (230 %) _ e
61avicelet=40% Vysokoskolské = 40 %

_

Zen a muzi, ktefi radi cyklistiku provozuji, je oéekdvané mnohem vice nez
téch, ktefi ji neradi provozuji. 90 % muzi cyklistiku provozuje a tato vysoka pro-
centualni hodnota ukazuje, ze na rozdil od Zen, kterych dotaznik vyplnilo vice nez
mu?zi, tak lze fici, Ze cyklistika je s mensi prevahou oblibenéjSim sportem u muzd.
Vice jak 50 % muzi i zen ve véku 15 — 29 let cyklistiku provozuji, ostatni vékové
kategorie jsou také mezi Zenami a muzi vyrovnané, ovSem muzi ve starsich letech
provozuji cyklistiku o néco vice nez Zeny ve stejném véku. Moznym vysvétlenim je
lepsi fyzicka kondice v téchto letech u muzt nez Zen. Témér vétsina cyklistti do-
sahlo stfedoskolského vzdélani a dokonce 41 % jezdcti ma vysokoskolské vzdéla-
ni. Studentky a ekonomicky aktivni Zeny jsou hlavnimi uzivatelkami cyklistického
kola. Samoziejmé jsou zde zastoupeny i matky na materské dovolené a dtichod-
kyné, které vSak tvori minimalni podil. Cyklisti z 60 % piredstavuji ekonomicky
aktivni slozku obyvatelstva a na rozdil od Zen jsou zde zastoupeni vice nez studen-
ti. Zeny pochazi nejvice z Jihomoravského kraje, téméf o polovinu méné Zeny po-
chézi z kraji, které sousedi s Jihomoravskym krajem, z Cech pochazelo pouhych
6 %. U muzi tyto hodnoty byly vice vyrovnané.
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Za jakym tucelem jizdu na kole provozujete?

Respondenti cyklistiku provozuji hlavné k zlepSeni fyzické kondice a o né-
co mensi vahu priradili cyklistice, ktera spojuje jizdu s poznanim alias cykloturis-
tikou. Za ticelem Setrné piepravy k zivotnimu prosttedi pouziva kolo z tohoto di-
vodu pres 4 %, coz je celkem malo a lze z toho usoudit, Ze kolo je spis brano jako
konicek nez opravdovy dopravni prostiedek, ktery ¢lovek vyuziva k svoji prrepra-
vé. 9 % respondentti k této odpovédi pridalo svoje pripominky v mozné volné od-
povédi. Cyklistické kolo respondenti berou zejména jako zabavu a uréity zptisob
odreagovani, které lze provozovat s rodinou, s prateli a je vybornou formou zdra-
vého pohybu pro lidské t€lo spojené s poznanim a cestovanim v prirodeé.

Jste seznameni s projektem Moravské vinarské stezky na jizni Mora-
vé, ktery se rozviji od roku 1999?

Tato otazka dostala odpovédi témér vyrovnané, s prekvapenim o pouhy
14 % rozdil se tyto odpovédi lisily. 57 % z respondentt jsou seznadmeni s timto
projektem. Zbylych 43 % respondentti nevi o projektu, ktery nabizi uz po delsi
léta nabidku cyklotras, které vedou jizni Moravou. Otazkou je, jaky je divod, ze
skoro polovina ze vSech respondentii odpovédéla na otazku ,ne“. Moznym odi-
vodnénim je, Ze lidé stezky jiz vyzkouSeli nebo o néjaké z tras slyseli, ale nevi sku-
tecnost, Ze po témér celé jizni Moraveé mezi vinohrady se lemuje sit téchto vinai-
skych stezek.

Pokud ANO, tak jakym zpusobem jste se o projektu dozvédél/la?

Povédomi o MVS a divod navstévy
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Graf 1 : Povédomi o Moravskych vinaiskych stezkach a diivod jejich navstévy
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Z doslechu pratel, ¢i jinych osob byla odpovéd, ktera dosahla témeér 50 %.
Z toho lze usoudit, Ze lidé, kteri stezky vyuzivaji $ifi nejvétsi povédomi o moznosti
jejich vyuziti. Procentualné polovic¢ni vysledek dosahla odpovéd ,internet®. Nejen
internetové stranky samostatnych Moravskych vinarskych stezek, Nadace Part-
nerstvi, ale i mnoho obci, pres ktera stezka vede, na svych webovych strankach
v turistickych atrakcich uvadéji moznost cyklistiky na konkrétni stezce ¢i odkaz
na oficialni webovou stranku Moravskych vinarskych stezek. Reklamni panely
a letaky s 15 % jsou také nezanedbatelnym zdrojem, ktery $iii mezi turisty infor-
mace, ovsem nejsou schopné v takovém rozsahu jako predchozi dvé varianty Sirit
povédomi o stezkach, ale v pripadé vétsi propagace timto zptisobem miize na lidi
velkym zptisobem zapiisobit. Na poslednim misté se umistila televize a rozhlas
s 12,5 %. Vtomto pripadé je vysledek pochopitelny, vzhledem k opravdu mini-
malni reklamé z rozhlasu a televize, které doposud nabizi.

Vyuzivate Moravské vinaiské stezky nebo se je alespon chystate pro-
jet/projit?

Témér 65 % respondenti stezky vyuziva nebo by je radi v budoucnu proje-
li. Zbylych 35 % stezky nevyuziva. Zde se lze vratit k otazce ¢. 3, kde 43 % dotaza-
nych nema ponéti o projektu Moravskych vinatskych stezek. Rozdil 8 % nam mi-
Ze Tict, Ze tito respondenti stezky vyuZzivaji, aniz by védéli, Ze se jedna o projekt,
ktery byl zrealizovan.

Pokud ANO, tak v jakém ¢asovém intervalu?

Necelych 50 % respondenti vyuZivaji stezky obcas. Jsou to nejspis lidé,
kteti provozuji cyklistiku rekreacné a ¢as od ¢asu vyuziji prave tyto stezky na jizni
Morav€. Druhym nejvyssim vysledkem byla odpovéd ,ziidkakdy“. Necelych 10 %
lidi vyuziva stezky cCasto, jedna o cyklisty, ktefi provozuji cyklistiku intenzivné
a vyhovuje jim prostiedi, stezky a jejich naro¢nost k ¢astému vyuzivani. Velmi
Casto vyuziva stezky 1 % respondentti, jedna se o cyklisty, ktefi ziji v jejich bliz-
kosti.

Jaky davod vas privedl ¢i vede k vyuziti Moravskych vinaiskych ste-
zek? (Viz Graf &. 1 Povédomi o Moravskych vinaiskych stezkach a diivod jejich na-
vstévy)

Vice jak polovina respondentti odpovédé€la, ze jejich hlavnim dtivodem pro
navstévu Moravskych vinarskych stezek je cestovani po kraji vina. Témér 24 %
lidi zase preferuje v téchto oblastech vinarské akce, které jsou zde poradany bé-
hem roku. Pro 19 % respondentii jsou hlavni vyzvou nové trasy pro cyklisty. Nece-
14 4 % respondentii uvedla k tomuto dotazu vlastni nazor. Nazory byly rozdilné.
Nékdo vyuziva stezky z diivodu, ze bydli v blizkosti stezek, které mu nabizi pékné
vylety po okoli. Nékdo se teprve z respondentti na stezky chysta a nemiize ohod-
notit jaky je hlavni diivod, ktery je vede k navstiveni. Zaznély zde i nazory, Ze ten-
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to dotaznik je inspiroval k vyletu pravé na tato mista. Doufam, Ze je dostate¢né
nadchla a na stezky opravdu zavitaji.

Jste spokojeni s technickym vybavenim téchto stezek?

59 % respondentl se vyjadrilo k této otazce neutralné. Odpovéd ,nevim*
v$ak ptisobi ponékud rozporuplné. Hlavnim odivodnénim je, ze lidé, ktefi zminili
jako hlavni prioritu zlepSeni fyzické kondice diky jizdé na kole by mél technicky
stav ohodnotit konkrétnéji, z divodi, ze kvalitni technicky stav cyklotras je velmi
dilezity pro nerusenou a pohodovou jizdu. 30 % lidi jsou s technickym stavem
spokojeni a skoro 11 % respondentii vyjadiilo pravy opak.

Pokud NE, jaky je divod vasi nespokojenosti?

Dlivod nespokojenosti

M nedostatecnd vybavenost
sluzeb

W nekvalitni povrch

Spatné a neprehledné
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znacen

M nezajimavé okoli

W jina

Graf 2 : Diivod nespokojenosti turistt

Témér 38 % respondentii je nespokojeno s vybavenosti sluzeb kolem cyk-
lostezek. 25 % lidi je nespokojeno s nekvalitnim povrchem stezek v uréitych mis-
tech. To je pomérné velky problém, ktery lidem na kole miize zptisobovat zna¢né
nepiijemnosti a negativni pohled na stezky. DalSich 25 % respondentii
na stezkach jesté nebylo a ztoho diivodu nemohou uvést sviij nazor. Jeden re-
spondent uvedl problém s pozivanim alkoholu spojené s jizdou na kole. Je prav-
da, Ze nékteré useky cyklotras vedou po béznych komunikacich a jizda pod vlivem
alkoholu je i na kole zakazana. 12, 5 % respondentii oznadilo za hlavni problém
nekvalitni a nepiehledné znaceni. Tento problém muze zptsobovat zmatek, ktery
je neprijemny jak pro samotné cyklisty, tak i pro podnikatele v oblasti podobné
jako v predeslych variantach.
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Mate radi vino?

Tato otazka byla pouzita zamérné uprostied dotazniku, aby se respondenti
uvolnili a nezapomnéli, Ze jde prevazné o oblasti jizni Moravy, kde je vino typic-
kou surovinou, péstovanou v nejteplejsich oblastech Ceské republiky
a s ohromujici krajinou scenérii. Pouhych 7 % respondentti nema rado vino. Zde
je vidét, Ze tento posvatny mok je velmi oblibeny a je dobrym predpokladem, ze
tito lidé za timto napojem vycestuji, aby poznali a ohodnotili jeho pravou chut
v domacim prostiedi, kde hrozny do kvalitniho vina dozréavaji.

Libi se vam propojeni cyklistiky ¢i turistiky s vinem a mistni vinar-
skou kulturou?

Tato otazka u respondentli zaznamenala jesté vyssi prevahu jedné strany
nez u predchozi otazky. Propojeni cyklistiky ¢i turistiky s vinem a mistni kulturou
se libi pres 96 % respondentiim. Pouhym 4 % lidi se toto propojeni nelibi. To mi-
ze byt odpovéd lidi, kteii neradi provozuji cyklistiku a zaroven nemaji radi vino.

Co je pro vas pri navstévé vinarskych stezek nejpodstatnéjsi?

Preference diivodu navstévy MVS
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Kazdy respondent mél ciselné ohodnotit pét zakladnich priorit spjatych
Cislo jedna bylo s jasnou pievahou nejvice pfifazeno s 57 % ke kvalité stezek, diky
kterym respondent muZe neruSené cestovat. S ostatnimi ¢iselnymi hodnotami
byla prifazovéana jako jedna z nejméné castych. Krajina a historické pamatky byly
jako druhé nejpodstatnéjsi a hodnota dvé zde byla dokonce nejvice prirazena
s 40 %. Ostatni ¢isla jiz byla ptirazena jiz minimalné. Tteti post nejpodstatnéjsiho
divodu k zavitani na stezky je poznani tradi¢niho folkloru a kultury, hodnoty
s mensi dilezZitosti pro turisty, mél nejvice procent u ¢isla ¢tyfi, kde respondenti
povazuji folklor a kulturu za méné dilezitou. Vinarské akce a navstéva mistnich
vinara ziskalo od respondentti necelych 30 %, které se zaradilo k méné podstat-
nym. OvSem podle vysledku k vinafskym akcim a mistnim vinaiim lze priradit
prioritné ¢islo tti, které zde prevazovaly.

Kdybyste mohl/la navrhnout dalsi mozné vyuziti téchto stezek, tak
jaké by to bylo?

Témér 50 % respondenti by si pralo, aby ve vSech oblastech byl vytvoren
program sloZeny z vice aktivit pro turisty na Moravskych vinatskych stezkach.
Necelych 28 % by rado vidélo na stezkach vice aktivit prizptisobené pro rodiny
s détmi. Skoro 19 % respondentti by uvitalo vzdé€lavaci a poznavaci kurzy. 3 % lidi
vyjadrilo sviij vlastni nazor. Nékdo organizované akce nema rad, tak z tohoto di-
vodu ani nevyhledava zadné programy ¢i spoleéenské akce. Nékdo by zase rad
uvital i jiné akce poradané praveé na stezkach, napt. hudebni koncerty a rtizna
sportovni klani.

6.2 Vyznam vinarskych stezek pro cestovni ruch
v Jihomoravském kraji (Mikulovsko, Velkopav-
lovicko, Slovacko)

Tyto tri dotazniky byly uréené pro firmy v cestovnim ruchu v kazdé z tii
podoblasti Mikulovsko, Velkopavlovicko a Slovacko. Hlavnimi cilovymi skupina-
mi bylo vinafstvi, ubytovaci zatizeni a pohostinské sluzby. V kazdé podoblasti
jsem ziskala 15 dotaznikli od rtiznych podnikatelti, ktefi v blizkosti stezky provo-
zuji své podnikani. Celkem 45 dotaznikit mi dalo moznost nahlédnout, jakym
zplisobem vinatské stezky ovliviiuji jejich podnikani a poptipadé jakym zptso-
bem se jednotlivé nazory v kazdé z podoblasti lisi.
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Tabulka 2 : Pohlavi a vék podnikatelua v jednotlivych vinaiskych podoblastech

Pohlavi / Zena Muz 18 —35let | 36 —55let 56 —65 | 66 avicelet
veékové kategorie let
Mikulovsko 46,67% | 53,33 % 13,33 % 66,67 % 20 % 0%
Velkopavlovicko 40 % 60 % 13,33 % 60 % 0% 26,67 %
Slovacko 37,50 % | 62,50 % 12,50 % 55 % 12,50 % 25 %

Podle druhé tabulky lze vidét, ze ve vSech vinatrskych podoblastech dotaz-
nik vyplnilo vice muZzi neZ Zen. Kategorie mezi 36 — 55 rokem byla u respondentt
nejcastéjsi. Lze z toho odvodit, Ze tito lidé uz se néjaka 1éta ve svém oboru pohy-
buji hodné let a maji vlastni zkusenosti vzhledem k podnikéani v oboru a v urcité
lokalité. Podnikatelé ve véku 18 — 35 let zde byli méné zastoupeni, diivodem je
mladsi vék, ve kterém je jejich podnikatelska ¢innost na zacatku a jejich podnik se
teprve rozviji. Kromé Mikulovska, vékova kategorie nad 66 let zde méla také své
zastoupeni. Tito lidé uz podnikaji fadu let a lze predpokladat, ze svoje femeslo si
predavaji v rodiné€.

V jakém oboru podnikate?

Ve vSech trech podoblastech méli nejvétsi procentualni zastoupeni podni-
katelé ve vinafstvi ¢i v ubytovacich sluzbach. Na Velkopavlovicku a na Kyjovsku
byl dotaznik vyplnén i lidmi zjiného oboru, jednalo se informacni centrum
a 0 osobu podnikajici v environmentalni vychové, vzdélavani a osvété, které by
samoziejmé mohlo byt rozsitené i v ostatnich oblastech.

Jak dlouho se v tomto oboru pohybujete?

60 % podnikateli vykonava svoji podnikatelskou ¢innost 6 -15 let. 20 % re-
spondentii se pohybuje v oboru do péti let a i stejny procentuélni vysledek byl
zaznamenan u podnikajicich osob vice jak Sestnact let. Pro dotaznik je vyhodné,
ze vétSina respondentli podnika ve svém oboru uz fadu let, diky kterym mtze
ohodnotit stav pied a po vystavbé cyklostezky. Na Velkopavlovicku vysly podobné
vysledky. Jen bylo vice zaznamenanych odpovédi u osob podnikajicich do péti let.
Na Slovacku 38 % respondentii podnika jak do péti, tak do 15 let.

V dalsi otazce musim rozebrat kazdou podoblast zvlast z divodu, Ze kazda
stezka byla vystavéna a slavnostné oteviena v jiny kalendaini rok.

Zaznamenal/la jste po roce 2001, kdy byla Mikulovska vinarska stezka
vybudovana vyssi piiliv turistii nez v predchozich letech?

Témér 87 % respondentt zodpovédelo, Ze vybudovani cyklostezky v jejich
okoli jim prineslo do oblasti vétsi mnozstvi turistd. Zbylych 13 % bylo zodpovéze-
no témi lidmi, pro které stezky nemaji moc velky vyznam.
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Zaznamenal/la jste po roce 2006, kdy byla vinarska stezka krajem
André vybudovana vyss$i priliv turistti nez v predchozich letech?

V této oblasti 80 % respondentti zodpovéde€lo, ze diky stezce zaznamenali
vyssi priliv turistl. 20 % podnikatel nartist nezaznamenali, 1ze to odivodnit jed-
nak tim, Ze podnikatelé, ktefi na dotaz odpovidali, tak v dobé€, kdy stezka vznikla,
tak jejich podnikatelska ¢innost nebyla jesté zapocata.

Zaznamenal/la jste po roce 2001, kdy byla Kyjovska vinaiska stezka
vybudovana vyssi priliv turistii nez v piredchozich letech?

Na Slovacku opét je jasna prevaha odpovédi, které s 63 % ukazuji, ze
po vybudovani vinaiské stezky pribyl velky priliv turisti. 38 % respondenti za-
trhlo opac¢nou odpovéd ,ne“. Diivodem je opét vétsi procento podnikateld, kteii
zacali podnikat az po vybudovani stezky.

Pokud ANO, tak vjakém obdobi béhem let, kdy je stezka v provozu,
byl podle vas naruast nejvétsi?

Mikulovska stezka byla uvedena do provozu roku 2001. Téméf 47 % pod-
nikateld na Mikulovsku vyjadrili svlij nazor, Ze nejvétsi boom s prilivem turisti
zaznamenali kratce po vystavbé stezky. Je pochopitelné, Ze po slavnostnim ote-
vieni stezky byl zdjem ze strany mistnich obyvatel, turistl velky. Necelych 27 %
priradili sviij hlas jak k moznosti v obdobi ekonomické krize, tak, ze v pribéhu
vSech let je pohyb turistl priblizné stejny, kdy stezka je v provozu. Lze predpo-
kladat, zZe pro podnikatele jsou dobfe zaznamenatelné takové zmény, jako kdyz
v jejich okoli se vybuduje turisticka atrakce, ktera dobie kooperuje s jejich ¢innos-
ti. Stezka krajem André vznikla o néco pozd€ji nez ostatni dvé stezky, tedy roku
2006. Zde pouze mezi dvé odpovédi se rozdé€lily jednotlivé nizory respondenti.
Z toho skoro 77 % respondentii vyjadrtilo takovy nazor, Ze béhem celych sedmi let
je priliv turistd priblizné stejny. Zbylych 23 % zaznamenalo nejvyssi prirtst
po roce 2008 - 2009, kdy byla ekonomicka krize nejsilnéjsi. Na Slovacku byla
stezka slavnostné oteviena v roce 2001. Podobné, jak v predchozim ptipad€, 80 %
podnikatelti nezaznamenalo zZadnou zménu v poctu priijizd€jicich turisti a 20 %
respondenttl téZ po obdobi ekonomické krize.

O jaky priblizny narust se jedna?

Na Mikulovsku a Kyjovsku se nazory respondentt rozdélily do dvou odpo-
védi. Témér 67 % podnikateld na Mikulovsku priradili nejvétsi procentualni na-
rist 41 — 60 % ze vSech oblasti, Zbyla ¢ast respondentii zde priradilo hlas k 21 —
40% nartstu. V Kyjovsku vysledky dopadly podobné jako na Mikulovsku. Jen
na Velkopavlovicku byly rtiznorod€jsi nazory. Zde byl procentualni nartist mezi 41
— 60 % zastoupen méné. OvSem na rozdil od predchozich dvou oblasti 23 % lidi
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uvedlo dokonce, Ze nartist se zvysil pires 60 %. Ale bylo tu i témér 31 % respon-
dentd, kteri zaznamenali minimalni nartst do 20 %.

Jaké pozitivam s piilivem turistii vam stezka prinesla?

Prinos MVS pro podnikatele

70%

60%
50%
40%
30% m Mikulovsko
20% m Velkopavlovicko
10% ] I Slovacko
0%
nardst trieb mozinost osobni jina
rozéifeni  spokojenost s
sluzeb na jejim
stezce vyuzivanim

Graf 4 : Pfinos Moravskych vinarskych stezek pro podnikatele

Ve vSech oblastech nejvétsi pocet hlasti od respondentti ziskalo pozitivum,
které prineslo podnikatelim vyssi trzby vzniklé diky vystavbé stezky. Na druhém
misté ve vS§ech zminénych oblastech vznikla moznost rozsirit ¢innost podnikateli
na stezkach. Na tfetim misté byl piinos v osobnim vyuzivanim stezek. Jina odpo-
véd byla vyplnéna pouze ve Velkopavlovické oblasti, kde pro podnikatele v envi-
ronmentalni ¢innosti, vzd€lavani a osveté nemaji stezky prilis velky vyznam.

Rozsirila se vase nabidka sluzeb po vzniku stezky? Pokud ANO, tak
prosim popiste o jaké?

V kazdé oblasti témér vétSina podnikatelt ztistala u svych sluzeb i po vy-
stavbé stezky, aniZz by svoji nabidku o néjakou novou ¢innost, sluzbu rozsirili.
V kazdé oblasti odpovéd ,ne“ méla vice jak 60 %. Nejméné podnikatelt rozsitilo
svoji nabidku na Velkopavlovicku. Podnikatelé, kteti svoje sluzby zménili, tak Slo
prevazné o pujcéovnu kol, rozsifeni kapacity ubytovani, vinarské kurzy a obcer-
stveni pri cyklistickych zavodech na stezce.
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Zaznamenal/la jste néjaka negativa po vystavbé stezky?

Negativa MVS pro podnikatele
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Graf 5 : Negativa Moravskych vinaiskych stezek pro podnikatele

67 % podnikateli na Mikulovsku uvedlo, Ze povazuji za nejvétsi negativum
narast konkurence v jejich okoli. 20 % respondentti uvedlo, Ze sice priliv turisti
v oblasti narostl, ale pouze na stezce a bez nartstu vyuziti jejich sluzeb. Lze pred-
pokladat, ze lidé, kteri stezky radi vyuzivaji, ale nevyuzivaji ostatnich sluzeb
v oblasti, tak se jedna o cyklisty, kterym stezky slouzi jako moznost cyklotras, kde
mohou zlepSovat svoji fyzickou kondici. Pies 13 % lidi zde uvedlo, Ze po vystavbé
stezky doslo k naruSeni okolni krajiny ¢i jejich plodin péstovanych v oblasti.
Na Velkopavlovicku pres 67 % respondentii povazuje za nejvetsi problém razantni
nartst konkurence. Pfes 33 % respondentti uvedlo, Ze zZadné negativum po vy-
stavbé stezky nezaznamenalo. Na Kyjovsku 50 % respondenti nezaznamenalo
zadné negativni zmény, témér 38 % zaznamenalo nariist konkurence a 13 % nega-
tivni dopad na jejich okoli.

Myslite, ze vinarska stezka ve vasi oblasti je dobre koncipovana? Po-
kud NE, tak prosim, popiste proc.

U této otazky neni treba zaddného detailnéjsiho popisu, protoze vsichni
podnikatelé ve vSech zminénych podoblastech jsou spokojeni s umisténim téchto
tii stezek.

Lezi vas podnik v blizkosti stezky?

Z duvodi, ze utkolem tohoto dotazniku je zjistit jaky vyznam ma kazda
z téchto stezek pro jednotlivé mistni podnikatele, tak respondenti, které jsem
oslovila, byli prevazné z blizkého okoli stezek. Na Velkopavlovicku necelych 7 %
svoji podnikatelskou ¢innost provozuji o néco vzdalenéjsim okoli, zde vSak se
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jednalo prevazné o pohostinské sluzby, které ani nezaznamenaly vyssi nartst za-
kazniki se vznikem stezky.

Spolupracovala s vami v pribéhu realizace Nadace Partnerstvi, ktera
je hlavnim koordinatorem vinarskych stezek?

Kazdy z oslovenych respondenti na Mikulovsku nezaznamenal zadnou
spolupraci s hlavnim koordinatorem téchto stezek. Na Velkopavlovicku byly jiz
riznorod€jsi odpovedi. Zde témér 677 % podnikateld potvrdilo spolupraci s Nadaci
Partnerstvi. Ti podnikatelé, ktefi zvolili v moZnostech odpovéd ,jina“, vznikli,
kdyz stezka byla jiz plné v provozu a z toho divodu nemohou tuto spolupraci do-
lozit. Na Slovacku odpovédi respondentt byly rozlozeny do vS§ech moznosti, kde
s jasnou prevahou kralovala odpovéd,, ktera vyjadrila nespolupraci.

Mate mozZnost propagovat na stezce vase sluzby?

Moznost propagovat sluzby podnikateli na vinatskych stezkach je piilezi-
tost jak wvyuzit stezky kdalsimu prospéchu vSech podnikateld v okoli.
V Mikulovsku pres 53 % podnikatelti zdtiraznilo, Ze nemaji moznost na stezce
propagovat svoje sluzby, a¢ moznym diivodem je, Ze ani zajem z jejich strany neni
nikterak velky. Oproti Mikulovsku, v dalsich zminénych podoblastech 75 % -
80 % podnikatelt maji moznost vyuzit stezky k jejich propagaci.

Kdybyste mohlo navrhnout néjakou novou atrakci ve spojeni
s vinai'skou stezkou, ktera by vam prinesla uzitek, co by to bylo?

1. Mikulovska vinarska stezka: Podnikatelé na Mikulovsku navrhli spousty
podstatnych informaci, které by mohly byt vyuzity k vylepSeni ¢i zdokona-
leni stezky a jejiho vyuziti. Velmi dilezZitou pripominkou od respondenti
byla, Ze stezka by uz po nékolika letech potirebovala na uréitych asecich
opravit. Hlavnim tsekem, ktery je podle respondentti v katastrofalnim sta-
vu je hlavné mezi Valticemi pies obec Uvaly do Mikulova. Druhym na-
vrhem je vétsi nabidka v zaptijceni kol a také lepsi podminky pro in-line
bruslate a ptijéoven koleckovych brusli. Dale by podnikatelé ocenili, kdyby
na stezce bylo pordddno mnohem vice sportovnich akci. V neposledni radé
byla také zminéna vétsi propagace pro samotnou oblast.

2. Stezka krajem André (Velkopavlovicka podoblast): Podobné navrhy zazné-
ly jako v pfedchozim pripadé. Zde ovSem prevazoval navrh, ktery zminilo
vice respondentii. Podnikatelé by vid€li za pozitivni ptinos, kdyby vznikla
mnohem vétsi propagace o ochrané zivotniho prostredi a prirodnich zaji-
mavosti v oblasti. Dale by ocenili vice ptijéoven kol a kole¢kovych brusli.
Nejen cyklistické, ale i jiné sportovni akce by byly urcité prijemnym zpest-
renim.

3. Kyjovska vinarska stezka: Podnikatelé by hlavné uvitali lepsi propagaci je-
jich oblasti, vice akei kulturnich, sportovnich, gurmanskych, které by do-
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plnily i tradi¢ni slavnosti spojené s vinem apod. Také zde zaznél napad,
ktery navrhuje vice Gischoven a stojanti pro cyklisticka kola.

Myslite, Ze pro vas i vaSi oblast se tyto cyklistické stezky staly vyznam-
nym bodem k rozvoji mistniho cestovniho ruchu?

Vseobecné je vznik vinarskych stezek vniman pozitivné a jediné na Miku-
lovsku pres 33 % respondentti odpovédeélo, ze tyto stezky nehraji pro né samotné
a jejich oblast vyznamnou roli.

Jaky je podle vas primarni diuvod, ktery privede turisty do této oblas-
ti?

1. Mikulovsko: A¢ je Mikulovsko krasné, plné historickych pamatek a priro-
dy, tak podnikatelé praveé z této oblasti oznacili za prvotni véc, ktera turisty
do oblasti privede je vino a vinarské akce, az na druhém misté jsou histo-
rické paméatky. Folkér a mistni kultura je podle jejich ndzoru nejmensim
lakadlem z téchto nabidek.

2. Velkopavlovicko: Zde podnikatelé za hlavni dtivod, ktery turisty privede do
této oblasti s jasnou pievahou (téméi 87 %) oznacili vino a vinaiské akce.
Pres 13 % podnikateld oznacilo jako nejdilezitéjsi divod prirodu.

3. Slovacko: Na Slovacku byly oznaceny vSechny nabidnuté moznosti. 50 %
zabralo vino a vinatské akce, dalsich 50 % se rozdélilo mezi ostatni divo-
dy. S tim, Ze nejvice respondentti s 25 % zvolilo genius loci, kterym oznaci-
li, Ze tato oblast je celkové ve vSech ohledech pro turistu velmi lakava.

Z jakych koutti Ceské republiky je piiliv turistii podle vas nejvyssi?

Ve vsech tfech podoblastech s nejéastéjsSim a nejpodobnéjSim procentual-
nim vysledkem 40 — 50 % jsou turisté ze severni Moravy. Podnikatelé v okoli
stezky krajem André se shodli, Zze navstévnici jejich oblasti pochazeji predev§im
z Cech. Jihomoravsky kraj byl nejvice uveden s 20 % v okoli Mikulovské vinatské
stezky. To lze odtivodnit, Ze lidé z Jihomoravského kraje navstévuji tyto stezky
na jizni Moraveé, ale pro denni vylet, nikoliv s prespanim, diky kterému podnika-
telé toto ve sluzbach mohou zaznamenat.

Je tato oblast i vasim domovem? Pokud Ne, tak odkud dojizdite?

Vesmés vSichni, ktefi zde pracuji, tak jsou zaroven tyto vinarské podoblasti
i jejich domovem. Pouhych 13 % respondentti pochazi z jiné obce nez, kde provo-
zuji svoji ¢innost. Prevazné slo obce nedaleko Mikulova.

Jak hodnotite zivot v obci po vystavbé cyklostezky?

Pouze na Mikulovsku 13 % respondentti neni spokojeno s Zivotem v obci
po vystavbé stezky. V kazdé podoblasti vice jak 50 % respondentii hodnoti Zivot
po vystavbé kladné bez zadnych pripominek. Respondenti, ktefi nezaznamenali
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pozitivni ani negativni zménu, uvedli moznost, ktera hodnoti vystavbu pro jejich
Zivot v oblastech neutralné.

Vyuzivate sam/sama tyto stezky? Zavitate i do jinych Moravskych vi-
nai'skych podoblasti?

Lidé provozujici svoji ¢innost na Mikulovsku radi vyuzivaji stezky v jinych
podoblastech. Na Velkopavlovicku respondenti s 60 % nevyuzivaji a nenavstévuji
ostatni vinarské podoblasti na svém kole. Na Slovacku 25 % nevyuziva tyto
stezky. Diivodu jejich nezdjmu mize byt cyklistika, ¢i mnoho prace a preference
jinych zajma pro volny cas.

Z pohledu obc¢ana i podnikatele je celkovym dojem ze stezek?

Nad 80 % respondenti ve vSech rozebranych podoblastech jsou lidé
s celkovym dojmem ze stezek spokojeni. Jak podnikateltim, tak zaroven obéantim
stezky prinaseji jak osobni spokojenost s jejich vyuzivani, tak prinos pro jejich
podnikani. Pouhych 20 % na Mikulovsku neni spokojeno. Zbytek respondentti
hodnoti celkovy pohled na tyto stezky neutralné.
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7 Navrhy na vylepSeni vyuzitelnosti Mo-
ravskych vinnych stezek pro rozvoj ces-
tovniho ruchu

Z vysledki, které jsem ziskala z dotaznikového Setfeni lze doporudit urcité
navrhy, které by mohly vylepsit soucasny stav vinarskych stezek ve vztahu
s turisty a podnikateli v cestovnim ruchu.

Bez pochyby je cyklistika oblibenym a namahavym sportem, ktery ma své
milovniky, ale také naprosté odptirce. VétSinou Zeny maji cyklistické kolo méné
v oblibé. S touto skuteénosti nelze nic podniknout, jelikoz vztah k tomuto sportu
si ¢lovék musi vybudovat sam. Jedinym moznym feSenim, které by mohlo vést ke
zvySeni obliby tohoto sportu je nabidka cykloturistickych kurzii na Moravskych
vinarskych stezkach. Tyto by mohly byt poradany jiz pro déti formou pobytovych
tabort, ve kterych budou déti se stejné starymi vrstevniky projizdét okoli, pozna-
vat prirodu a pamatky.

Z mého pohledu a podle vysledkl z dotazniki lze vidét, Ze vSeobecné Mo-
ravské vinarské stezky nejsou prili§ propagovany. Vidéla bych ti¢innou a mnohem
vétsi podporu v propagaci ze strany Nadace Partnerstvi spoleéné s mistnimi pod-
nikateli. S prichodem léta by za pokus stalo se zaméfit na tisténou a rozhlasovou
reklamu, kterd by potencionélni turisty mohla jednoznacné prilakat. Nadace
Partnerstvi by méla vétsim zpiisobem spolupracovat s podnikateli, jak je tomu
i v ostatnich vinatskych zemich. Kooperace stezek, vinart a dalSich sluzeb vede
k regionalnimu rozvoji. Tato spoluprace miize ptrinést vyhody jak pro vinatrsky
primysl, tak pro samotnou oblast, obce a podnikatele. Moznym navrhem pro
spolupraci mezi vinati a Nadaci Partnerstvi je nikres jednotlivych stezek na etike-
tach 1ahvi vina, ktera jsou pravé vyrobena v oblasti, kudy dana stezka prochazi.
Kazda podoblast vinarska by méla svoje etikety, které by byly odlisné samoziejmé
pro kazda vinarstvi, ale spole¢ny symbol kazdé podoblasti by byl na etiketé vzdy
uveden a stezka, ktera prochazi mistem, kde bylo vino vypéstovano, by na ni byla
také vzdy zaznacena.

Hlavni zasadou je, aby stezky byly v fAdném stavu a jejich technicky stav
byl kazdy rok po zimnim obdobi kontrolovan a v pripadé potieby opraven. Ne-
kvalitni povrch by nebyl rozhodné dobrou vizitkou. Podobné by tomu mélo byt
u znaceni Moravskych vinatskych stezek. Je zndmo, Ze Moravské vinarské stezky
maji své znaceni a kazda konkrétni stezka ma svoji barvu. Problémem je, zZe
v oblasti jsou i jiné stezky neZ vina¥ské, které mohou turistu zméast. Castéjsi kont-
rola jejich spravného postaveni a sméru je také nezbytnou nutnosti. Dale by bylo
vhodné, kdyby doslo k lepsi koordinaci projekti a spolupraci jednotlivych subjek-
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tl (Prochézka, Foret, 2005). Inspiraci by Moravské vinarské stezky mohly hledat
ve Francii, kde obvykle kolem stezek jsou itinerare, které obsahuji urcité tematic-
ké informace podle toho, kudy stezka prochazi a u kazdé zastavky je nabidka bez-
platnych mapek pro turisty (Hall, Sharples, Cambourne, Macionis, 2011).
Af v dotazniku nebyl tento navrh zminén, tak Ize podle mého nazoru uvést, ze by
bylo vhodné udé€lat kolem stezek vice odpocivadel, kde by si turisté mohli béhem
cesty odpocinout.

Na prani respondenti stoji za zminku dals$i navrh, ktery by vytvareli vetsi
vinari v jednotlivych vinarskych podoblastech. Jedné se o program sloZeny z vice
aktivit, které je mozné v oblasti propojit. Inspiraci lze hledat pravé na jizni Mora-
vé ve ¢tvrté Moravské vinarské podoblasti na Znojemsku. Vinafstvi Znovin Zno-
jmo, a.s. patfi k vinafstvim, které v Ceské republice vedle kvalitniho vina nabizi
také nespocet jinych sluzeb, akci a vinarskych turistickych programt. Je dutlezité
se zamérit na jednotlivé skupiny turistii, pro které by konkrétni programy slouzi-
ly. Vhodné by bylo délat tyto organizované programy pro mensi skupinky, aby
nebyl v téchto vinarskych oblastech rozvijen masovy turismus, ktery ma negativni
vedlejsi Géinky pro mistni okoli. Pro matky s détmi by mohlo byt také okoli vice
prizptisobené. Moznym zptisobem je zarizeni dé€tskych koutkti a piijéoven vozikl
za kolo. Vybornym a jiz uz nékterymi vinari zavedenym napadem je takzvany wi-
necaching. Jedna se o hledani Zetont, které se pak mizou proménit v degustaci,
ktera mu bude konkrétnim vinafem poskytnuta. Bohuzel pouhych deset vinarstvi
tento typ atrakce porada a povédomi je o tom velmi malé. Lze doporucit, aby kaz-
da vinafstvi, ktera provozuji vice doprovodnych aktivit a programi, aby spolecné
s prodejem vina poskytovali letacky, na kterych budou popsany jednotlivé aktivity
a programy. V neposledni radé bych se také zamétila na seniory, pro které cyklo-
turistika nebude hlavni prioritou, ale spiSe relaxa¢ni pobyty, spojené naptiklad
s organizovanymi vylety po okoli, riznymi exkurzemi napfiklad vinnymi l4znémi
apod. Podle mého nazoru, podobné jako v jinych vinai'skych zemich, je také dob-
rym krokem se zamérit na mladé lidi, popripadé partnerské dvojice, které mohou
vyhledavat pravé kombinaci riznych aktivit spojené s romantikou jako napriklad
pikniky mezi vinicemi a s kvalitnim mistnim vinem a zdej$imi surovinami, moz-
nost vyjizd€k na koni, projizdka na drozce apod.

Urcité pro pozitivni stranku véci by nebylo na $kodu, aby v blizkém okoli
stezek a i v mensich obcich byla zajiSténa vétsi informovanost. Nemusi se primo
jednat o informacni centra, ktera jsou ve vétsich obcich, ale o panely ¢i informac-
ni znaceni, ktera by ukazala turistovi, kde mu miize byt informace ¢i pomoc po-

skytnuta.

Je pochopitelné, Ze po vzniku stezky byla pozornost navstévnika vyssi.

Ovsem nejpodstatnéjsi je, aby turisté na stezky nezapomneéli a opét se na né radi
vraceli. K tomu je potfeba zamérit marketingové akce, které upozorni na kazdo-



Navrhy na vylepseni vyuZitelnosti Moravskych vinnych stezek pro rozvoj cestovniho ruchu 58

roc¢ni akce a tradice a rovnéz na riizné inovace a nové napady, které podniti turis-
tovu zvédavost a privede ho do oblasti.

Z pohledu podnikateld by mohlo vzniknout mnoho dalsich zajimavych na-
vrhli na atrakce poradané v jejich okoli, které by do oblasti prilakalo spoustu tu-
ristd. Pjcovny kol jsou urcité dobrym napadem, které by nemély zarucené chy-
bét. Uplné nejlepsi zpiisob pro plijéovani cyklistickych kol je zaveden naptiklad
v Holandsku. Jednalo by se o propojeni cyklistickych piijéoven mezi obcemi, diky
¢emuz by nebylo nutné vratit cyklistické kolo na misto, kde bylo kolo ptivodné
zaptjceno. JelikoZ jsou tyto stezky prvoplanové prizptisobeny hlavné cyklisttim,
tak by také podminky a vybaveni pro né mély byt dokonale v oblastech zajistény.
Za podstatné povazuji zajistit dostatecné mnozstvi kovovych stojant, ke kterym si
cyklista bude moci kolo odlozit a zajistit proti kradezi. VSechny ptijéovny by mély
nabizet moznost rychlé opravy cyklistickych kol. Myslim, Ze by bylo vhodné pro
propagaci jak stezek, tak podnikateli by bylo, kdyby kazd4 z vinaiskych podob-
lasti na jizni Moravé nabizela na prodej cyklistické dresy a suvenyry pro turisty,
které by byly vizualizované podle néjaké vyznamné specifikace dané podoblasti.
Naprtiklad na Znojemsku vinafstvi Znovin Znojmo a.s. maji vina, ktera jsou vyra-
béna z hroznti vini¢nich trati oznacena na etiketach samolepkou jeStérky zelené
(Lacerta viridis), ktera se v nékterych mistech vinic vyskytuje a i dresy a ritizné
jiné cyklistické dopliiky si mohou lidé zakoupit s timto motivem, diky kterému
kazdy pozn4, Ze cyklista projizdél po stezkach Znojemska (Znovin Znojmo, 2013).
Na Mikulovsku by mohl byt napiiklad kudlanka nabozna, ktera se vyskytuje v
chranéné krajinné oblasti Palava (Palava, 2013). Na Velkopavlovicku by mohl byt
vybran znak slepyse krehkého, ktery je silné ohrozenym druhem
a na Velkopavlovicku se vyskytuje (Velkopavlovicko, 2013). Na Slovacku by se
mohl stat znakem strom Slovacka, za ktery je povazovan jerab oskerus (Slovacko,
2008). Tim by doslo i propagaci mistni ptirody, Zivoéichti apod.

Obrazek 6 : Cyklisticky dres, Kudlanka nabozna, Slepys kitfehky, Jeiab oskerus
Zdroje : (http://rssportbike.cz, http://www.blucina.cz/prirodnipark/slepys_krehky.htm,
http://cz.123rf.com
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Posledni doporuceni, které ma vSeobecné dilezity vyznam v mistech,
kde se pohybuje hodné turisti je upozornéni a snaha o ochranu zivotniho pro-
stiredi. I z dotaznik vyslo, Ze néktefi podnikatelé by si prali, aby v jejich oblastech
byl kladen vétsi diiraz na ochranu a propagaci jejich izemi, ve kterém Zziji a zaro-
ven podnikaji. Zde bych pouzila na v§echny mozné propagacni letaky, informaéni
cedule apod. slogany, které by byly strué¢né a vystizné a na prvni pohled odrazujici
a zddraznujici spravné chovani v prirodé a disledky nespravného chovani, které
by bylo zobrazeno néjakym pouénym obrazkem, podobné jak je tomu u krabicky
cigaret a jejich nasledkt pro lidské zdravi. V tomto pripadé bych uvedla napiiklad
takovou ukazku:

Obrazek 7 : Degradace krajiny
Zdroj: (http://moodle.deblinsko.org/mod/page/view.php?id=503,
http://oko.yin.cz/16/vinna-reva/)



Diskuze 60

8 Diskuze

8.1 Uvod do diskuze

Tato bakalarska prace méla za kol zhodnotit vyznam vinarskych stezek
pro cestovni ruch v JJihomoravském kraji. Diskuze se musi provadét od samého
zacatku. Nejlépe lze zahajit diskuzi otazkou. Co je zakladni podstatou vseho?
Hlavni podstata je v okoli a v pfirodnich podminkach, diky kterym ¢lovék miize
rozSifovat svoje myslenky a zaméry pro dalsi rozvoj svého tzemi, své zemé. Aby
¢lovek mohl néco rozvijet, tak musi mit urcity zaklad, z kterého pak diky konkrét-
nim védomostem, zkuSenostem, snaze a vili mlize objevovat a vytvaret nové véci.
Obdélavani vinohradii, péstovani kvalitniho vina a jeho néasledného pozivani
zname predevsim diky pfedkim ze Starovékého Rima a Recka, kteii bezpochyby
dali zaklady nasemu soucasnému vinohradnictvi.

Vinarské vesnice jsou kombinaci krasné venkovské scenérie tvorené vino-
hrady, malebnou architekturou a tradi¢ni kulturou, ktera je s vesnici spojena.
Bezpochyby tyto ,samotné“ znaky téchto ojedin€lych vinarskych vesniéek jsou
uz od zékladu turisticky atraktivni. A¢ pres vSechny tyto existujici prirodni a his-
torické krasy je moderni doba netprosna a vyzaduje stale vétsi naroky na moz-
nosti vyuziti téchto vinarskych oblasti. Zazitky jsou v dnesni dobé velmi zadané,
a proto se cestovni ruch snazi rozvijet stale nové moznosti a prilezitosti, jak je
lidem poskytnout. Pfinosy ze sluzeb jsou nesmirné dilezité pro vefejnou i sou-
kromou sféru. Pro kazdou zemi je cestovni ruch ekonomicky velmi prinosny
a v soucasnosti je jednim z nejrozsitenéjSich prinosi pro ekonomiku dané zemeé.

Vinarské stezky existuji v Evropé pies padesat let. Tyto stezky se staly jed-
nou z nejpodstatnéjsich strategickych krokii vinarského turismu (Hall, Sharples,
Cambourne, Macionis, 2011). Umoznily turistim lepsi pristup k atrakcim a sluz-
bam. Pro mistni obyvatele se ocekaval nartist prace a trzeb. Kazdy ¢lovék musi
uznat, Ze vznik téchto stezek je bezpochyby dobrym napadem. Umoziiuji propojit
vSechny prirodni krasy, historické pamatky, mistni akce a vSechny mozné sluzby
v okoli. Vinarské stezky predstavuji svym zptisobem to hlavni, co v téchto oblas-
tech je nejpodstatnéjsi a tim padem povazuji vystavbu stezek za velmi prinosné
a obohacujici. Kazda zem, kazda oblast ma svoje kouzlo a tradici. Napriklad, kdyz
se ekne Skotsko, ¢lovek si predstavi jednu z nejznadméjsich produktd, ve kterém
je Skotsko prvotiidnim — skotski whisky. Snaha, ktera chtéla jesté tuto produkei
rozsirit jinym smérem, smérem cestovniho ruchu, tak dala napad ke vzniku whis-
ky stezek, které clovéka provadi po staletém bohatstvi této zemé. Stejné je
toisjizni Moravou a vinem, kde mtiZeme Fict, Ze toto izemi a tato surovina je
jedno télo a jedna duse.
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8.2 Diskuze o vybranych vinaiskych stezkach

8.2.1 Sluzby v cestovnim ruchu v oblasti Kyjovské vi-
narské stezky

Webové stranky a informacni centra: Kazda z obce, kterou vede Kyjovska
vinar'ska stezka ma svoji webovou stranku, na kterou se ¢lovék mize podivat,
coz je bezpodmine¢né vyhodou. VSechny webové stranky maji pékné popsany
hlavni informace o obci jako je historie, zajimava Gzemi v okoli, kulturni akce
apod. Ovsem u nékteré z nich chybi odkazy na mistni nabizené sluzby v obci
a ¢lovék si je musi dohledat mimo hlavni webovou stranku samotné obce a nega-
tivum lze také u nékterych internetovych stranek shledat v jejich horsi piehled-
nosti a mensi zameérenosti na turisty. U nékterych obci na webu byly popsany do-
pravni spoje, které ¢lovék miize vyuzit. V neposledni fadé velmi pozitivni zmin-
kou je, Ze kazda obec ve své webové strance uvadi Kyjovskou vinarskou stezku
a jiné cyklostezky, které obcemi vedou. Informacni centra pro turisty jsou pouze
dvé a to v Kyjoveé a ve Zdanicich.

Ubytovaci a stravovaci zatizeni: Ve smés kazda obec mé néjakou restauraci
a hosptdku. OvSem nejvétsi nabidku maji zejména vétsi obce jako Kyjov, Buko-
vany a Zdanice. Krasné vybudované zaiizeni, které nabizi pro turisty komplex
sluzeb jako ubytovani a stravovani spojené s vinnym sklepem ¢i jinou kulturni
atrakci jsou vinny sklep Skalak ve Skalce, Bukovansky mlyn v Bukovanech, kde je
komplex stylové zatizen a je vném poskytovano mnoho atraktivnich nabidek
pro turisty jako vétrny mlyn, ve kterém se poradaji exkurze poukazujici na mistni
tradice, tak i pijcovna kol, rtizna vyziti pro déti apod. Turista si miize vybrat mezi
riiznou skalou ubytovani jako stylové zatizené chaty ¢i chalupy, kempy, apartma-
ny nebo mensi hotely.

8.2.2 Sluzby v cestovnim ruchu v oblasti vinaiské stezky
krajem André

Webové stranky a informacni centra: Na informacni centrum navstévnik
narazi v Hustopecich a Velkych Pavlovicich. VSechny obce, kterymi prochazi vi-
narska stezka krajem André, maji vlastni webové stranky, které jsou velmi pie-
hledné. Pro turisty je dtlezité, Ze kazda webova stranka obce poukazuje na mistni
zajimavosti a sluzby a mistni vinarstvi, které se v dané obci nachéazi. Jediné stran-
ky Hustopeci poskytuji méné informaci, které by potencionalni turisty mohly za-
jimat, zejména pamétihodnosti, mistni kulturu a zvyklosti, sluzby.

Ubytovaci a stravovaci zarizeni: Kazda obec ma hojné mnozstvi sluzeb,
kterych mtize navstévnik vyuzit. Ubytovani jsou vesmés doméaciho typu s malym
mnozstvim lazek, které umoznuje prijemny a klidny pobyt v soukromi a blizko
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vinarské stezky jako naptiklad ve Starovickach, kde je primo moznost Ubytovani
na vinarské stezce. Stravovacich zarizeni je v kazdé obci dostatek.

8.2.3 Sluzby v cestovnim ruchu v oblasti Mikulovské vi-
narské stezky

Webové stranky a informaéni centra: Mikulovsko ma celkem tfi informac-
ni centra, ktera se nachazi v Mikuloveé, Valticich a Pasohlavkach. Vzdalenost mezi
témito jsou priblizné 12 a 16 km. Z mého pohledu bych umistila alesporn jesté dal-
$1 dvé informacni centra vzhledem k délce a vyznamnosti nékterych obci. Miku-
lovsko jako mikroregion ma velmi kvalitni stranky, které poskytuji rozsahlou ska-
lu informaci. Obecné jednotlivé obce maji svoje webové stranky. Samoziejmé nej-
vice prizplisobené stranky pro turisty maji vétsi obce jako Mikulov, Valtice, Led-
nice apod., kde ¢lovek miize najit veskeré dulezité informace, které miiZou poten-
cialniho turistu zajimat. Webové stranky Pavlova mé velmi prekvapily, z divodd,
Ze na téchto strankach je kompletné a prehledné usporadany vycet informaci.

Ubytovaci a  stravovaci  zafizeni: = Mikulovsko je  jednou
z nejnavstévovan€jsich podoblasti, kde je velk4 navstévnost turisti, tak je zde na-
bidka s mnoha riiznymi penziony, ubytovanim v soukromi apod. Z vinaren a re-
stauraci si turista také miize vybrat. OvSem plno pohostinskych zatizeni uz je za-
staralych a pottebovaly by zrekonstruovat a obnovit svoji nabidku. Osobné mé
nejvice zaujali apartmany ¢i penziony, které nabizeji ubytovani, stravu, ischovnu
kol, posezeni ve sklipku s tradi¢nim venkovskym vzhledem a plnohodnotnym vy-
bavenim, které maji mensi mnozstvi lizek. Konkrétnim prikladem je napiiklad
penzion Cerny jezdec v Lednici.

8.3 Vlastni postrehy

Kazda ze tii vinatskych stezek ma jinou délku trasy, vyskytuje se v jiné vi-
narské podoblasti a okoli kazdé stezky ma svoje specifika. Osobné z pohledu mé-
ho vSe zélezi na lidech, kteri ve sluzbach pracuji a je dilezité jak svoje okoli pre-
zentuji. V projizdéni téchto tii stezek jsem zaznamenala nepatrné nedostatky,
nékteré z nich byly z pohledu turisty méné ¢i vice dilezité. Predpokladem je, ze
tyto oblasti zaznamenavaji hlavné priliv turistl v letnich mésicich. V tomto obdo-
bi je zde tézké najit ubytovani, aniz by ¢lovék mél pfedem rezervaci. Nékteré re-
staurace ¢i hosptidky v mensich vesni¢kach nemaji stanovenou pevnou provozni
dobu a v pripadé této skutecnosti je mozné, Ze turista svoji zizen ¢i hlad potlaci
a navstivi restauraci ve vétsi obci. Pricemz Mikulov, Lednice apod. jsou pro turis-
ty vyznamnym turistickym bodem a diky tomu zde je obcéas nouze o misto
k prespani, posezeni a zaparkovani. Vinarska velmoc Francie paradoxné zacala
s vinaiskym cestovnim ruchem pozdéji, ale po vybudovani stezek, diky kterym se
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umoznila pristupnost turistim mezi vinohrady k jednotlivym vinaitim, tak jejich
smeér s vinarskym turismem nabral velkych obratek.

Na konci diskuze bych chtéla rici, Ze vinarské stezky jsou bezpochyby vy-
znamnym bodem k rozvoji cestovniho ruchu po celém svété. Konkrétné na jizni
Moravé miizeme byt radi, Ze i Cesk4 republika m4 takové oblasti, které jsou do-
movem vinohradi a pripominaji napriklad slunnou Italii. I pres daleko mensi
rozlohu nasi zemé miizeme drzet krok s jinymi vinarskymi velmocemi a rozvijet
timto zplisobem cestovni ruch v nasi zemi. Zalezi v§ak na povaze mistnich podni-
katelt a turist@i. Prispét jesté k vétSimu vyznamu miizeme lepsi propagaci a hlav-
né lidskou pili a prizpiisobivosti k novym vécem, které jsou pro okoli a rozvoj pii-
nosné.
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Moravské vinarské stezky na jizni Morave se rozviji jiz ¢trnact let. Je to do-
ba, za kterou by mély mit u nas v Ceské republice pevny zéklad, podle kterého se
miiZe usoudit, zda maji opravdu vyznam pro cestovni ruch v Jihomoravském kra-
ji. Vinarsky cestovni ruch je uz po delsi dobu velkym fenoménem, ktery ma svoje
dilezité postaveni vsude tam, kde k tomu ma vyhodné podminky. Mnoho zahra-
niéni literatury probira toto téma a pozoruje jednotlivé vinarské velmoci po celém
svété. Snazi se zjistit jakym zptisobem a v jakém c¢asovém intervalu jednotlivé ze-
meé vinai'sky cestovni ruch rozviji. Za nékolik let miZeme vidét u nas i ve svéte, ze
v dnes$ni dobé je pro turisty snaha vytvorit ty nejdokonalejsi podminky a komfort
v danych oblastech.

Od zacatku az do konce byla prace vedena tak, aby jednotlivé kroky mély
svoji posloupnost a nasledné opodstatnéni. Vinaisky cestovni ruch je sloZen
z neskute¢né mnoha slozek, které spolu souvisi a tvori celek. Zaklad, bez kterého
by nemohl byt vinatsky cestovni ruch rozvijen, jsou prirodni podminky a lidé,
kteri do tzemi vnesou tradice a tsili hlavné v podobé péstovani révy vinné.
Na tuto skutecnost pak lze navazat dalsi atrakce, jako pravé v tomto pripadé vi-
narské stezky.

Cilem mé bakalaiské prace bylo zjistit a popsat, jak jsou tyto vinarské
stezky vSeobecné brany turisty a jaky vyznam maji pro podnikatele konkrétni
stezky ve tfech vinatskych podoblastech. A poté je konkrétné popsat a vymyslet
mozna doporuceni, ktera by pomohla jesté vice jejich pozici pro cestovni ruch
na jizni Moravé posilit.

Diky dotaznikim, které byly pro praci nepostradatelné dulezité, se ziskaly
nazory lidi, ktefi jediné svymi poznatky mohou potvrdit ¢i vyvratit urcité predpo-
klady ohledné vinatskych stezek. Jednoznacné tyto stezky jsou pro turisty velmi
zajimavé a spojeni sportu prevazné cyklistiky s poznanim a kostem vina je kul-
tovnim zazitkem, ktery jednoznacné ziskava ohlas u muzi i Zen. Bezpodminecné
podnikatelé, ktefi v téchto oblastech provozuji svou ¢innost, maji prevazné pozi-
tivni postoj k témto stezkdm. Nékteri vinari, ale i lidé pracujici v ubytovacich zari-
zenich a pohostinstvi se nechtéji k pfipadnym inovacim postavit ¢elem. V tomhle
sméru by si vSichni méli vzit za priklad zejména Znovin Znojmo, Vinium Velké
Pavlovice nebo Boftetice, kde opravdu k vinarskému cestovnimu ruchu pristoupili
ve velkém stylu (Foret, Prochazka, 2006).

Na zakladé vyhodnoceni dotaznikli, byly stanoveny navrhy doporuceni,
které by mohly dané pripominky vyresSit. K hlavnim problémm byly navrzeny
rizné zpusoby feSeni a to: vétsi propagace vinarskych stezek, technické zalezitos-
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ti, programy zameérené na jednotlivé cilové skupiny a navrhy k ochrané zivotniho
prostiedi.

Réda bych zakon¢ila tuto praci nasledujici zaveéreénou vétou, ke které vedla
dlouha cesta. Téma, které jsem si vybrala pro moji bakalarskou praci, mé velmi
bavilo. Chtéla bych podé€kovat vS§em, ktefi mi moralné, technicky a spolecensky
pomohli pri dvoumeésiénim ,putovani® po jizni Moravé. Slib, kterym jsem dala,
samoziejmé dodrzim a v 1ét€ zorganizuji vylet praveé na Moravské vinarské stezky.
Af Zije cestovni ruch na Moravskych vinarskych stezkach!!!
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A Dotaznik ¢.1 Turisté

Tento dotaznik je urcen lidem, kteri maji radi cyklistiku, vino a prirodni
krasy jizni Moravy. Pokud mate radéji pod nohama pevnou zem nez pedaly, tak
to neni zadnou prekazkou a dotaznik muzete vyplnit, protoze jak cykloturista,
tak turista je na stezkach vitan.

Vazeni turisté, dovolte mi, abych se ve struénosti predstavila. Jmenuji se
Simona Pazourkova a jsem studentkou 3. ro¢niku Mendelovy univerzity v Brné.

Tento dotaznik je podstatnou soucasti mé bakalarské prace, ktera ma na-
zev ,Vyznam vinarskych stezek na cestovni ruch v Jihomoravském kraji“. Cilem
dotazniku je zjistit Vase nazory, postoje a vyuziti stezek na jizni Morave.

Prosim vés o par minut Vaseho casu k zodpovézeni nasledujicich 18 otéa-
zek. Dotaznik je zcela anonymni a zpracované vysledky budou pouzity jen
pro ucely této bakalaiské prace. Budu Vam velmi vdééna za maximalni oteviené
odpovédi. Vyplnéni je velmi jednoduché a rychlé.

1) Provozujete rad/a cyklistiku? Pokud NE, tak prosim piejdéte rov-
nou k otazce ¢. 4

a) ano
b) ne
2) Za jakym tcelem jizdu na kole provozujete?
a) preprava Setrna k Zivotnimu prostredi
b) zlepseni fyzické kondice
¢) cyklistika spojena s poznanim ,,cykloturistika“
d) JINA OAPOVED: ...ooeeeeieeieeeeee ettt et re e e re e e tb e e e aaaeenes

3) Jste seznameni s projektem Moravské vinarské stezky na jizni
Moravé, ktery se rozviji od roku 1999?

a) ano

b) ne
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4) Pokud ANO, jakym zptisobem jste se o projektu dozvédél/a?

5)

a) internet

b) televize

¢) rozhlas

d) reklamni panely ¢i letaky

e) z doslechu pratel ¢i jinych osob

) JINA OAPOVED™: ..ottt

Vyuzivate Moravské vinarské stezky nebo se je alespon chystate
projet/projit?

a) ano

b) ne

6) Pokud ANO, tak v jakém casovém intervalu?

7)

a) velmi Casto

b) casto

¢) obcas

d) zridkakdy

€) JINA OAPOVED: ...oeeieiiieeiieeciie ettt ettt e e e e eee e e e e e s araeesanaaenns

Jaky davod Vas privedl ¢i vede k vyuziti Moravskych vinaiskych
stezek?

a) nové trasy pro cyklisty
b) procestovani krajem vina — jizni Morava
¢) vinarské turistické atrakce

d) JINA OAPOVED: ....eeeeiiieiieeiie ettt ettt era e e s e e
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8) Jste spokojeni stechnickym vybavenim téchto stezek, pokud
s nimi mate zkusenost? Pokud Vase odpovéd’ je ANO/NEVIM, tak
prrejdéte k otazce €. 10.

a) Ano

b) ne

¢) nevim
9) Pokud NE, jaky je duivod Vasi nespokojenosti?

a) Spatné a neprehledné znacdeni

b) nekvalitni povrch

¢) nezajimavé okoli

d) nedostate¢na vybavenost sluzeb

€) JINA OAPOVED: ...oeeieiiieiieieieeeee ettt et et e e ee e s e e e raeeenee
10) Mate radi vino?

a) ano

b) ne

11)Libi se Vam propojeni cyklistiky ¢i turistiky s vinem a mistni vi-
narskou kulturou?

a) ano
b) ne

12) Co je pro vas pri navstévé vinaiskych stezek nejpodstatnéjsi?

Prifad’te ke kazdému radku pouze jedno ¢islo a to sestupné (1 —
nejvice dualezité, 5 — nejméné dulezité).

Kvalita stezek pro nerusenou jizdu/chizi ...

Krajina a historické pamatky na jizni Morave ...

Vinarské akce poradané béhem roku ...

Néavstéva mistnich vinari, sklepti a degustace mistnich vin ...
Poznani tradi¢niho folkloru a kultury ...



Dotaznik ¢.1 Turisté 77

13) Kdybyste mohl/a navrhnout dalsi mozné vyuziti téchto stezek,
jaké by to bylo?

a) turisticky program sloZeny z vice aktivit provozovanych na Moravskych
vinarskych stezkach

b) vice akci zamérenych pro rodiny s détmi
¢) vzdeélavaci a poznavaci kurzy

d) JINA OAPOVE: ..o

Vazena damo, vazeny pane, pro statistické vyhodnoceni mého
pruzkumu Vas prosim o zodpovézeni nasledujicich osobnich ota-
zek.

Jste:
a) Zena

b) muz

Vas vék:
a) doislet

b) 15-29let
c) 30-44let
d) 45-59 let
e) 60 avice let

Vase nejvyssi ukoncéené vzdélani:
a) zakladni

b) stredoskolské
c¢) vysokoskolské

Vase soucasna ekonomicka aktivita:
a) ekonomicky aktivni

b) student
¢) duchodce

d) matka na materské
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e) ekonomicky neaktivni

Vase bydlisté:
a) Jihomoravsky kraj

b) Vysocina, Pardubicky kraj, Olomoucky kraj, Zlinsky kraj
¢) ostatni kraje v Ceské republice

Jesté jednou vdm mnohokrat dé€kuji za Vas cas a spolupréci. Preji vam
prijemny den a mnoho zazitkli ve Vasem volném case, tireba prave ziskanych na

Moravskych vinarskych stezkach.
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B Dotaznik ¢.2 Podnikatelé

Vazeni podnikatelé ve vinarském cestovnim ruchu ¢i v jinych sluzbach té-
to krasné oblasti. Dovolte mi, abych se ve stru¢nosti predstavila. Jmenuji se Si-
mona Pazourkova a jsem studentkou 3. ro¢niku Mendelovy univerzity v Brné.

Tento dotaznik je podstatnou soucéasti mé bakalarské prace, ktera ma na-
zev ,Vyznam vinarskych stezek na cestovni ruch v Jihomoravském kraji. Cilem
dotazniku je zjistit jaké zmény prinesla vystavba Moravskych vinarskych stezek
pro podnikatele podnikajici v oblasti spjaté s vinatstvim a ostatnich sluzbach.

Prosim vas o par minut Vaseho c¢asu k zodpovézeni nasledujicich 22 ota-
zek. Dotaznik je zcela anonymni a zpracované vysledky budou pouzity jen
pro Gcely této bakalarské prace. Budu Vam velmi vdééné za maximalni oteviené
odpovédi. Vyplnéni je velmi jednoduché a rychlé.

1) Vjakém oboru podnikate?
a) vinohradnictvi a vinatstvi (sklepy, vinotéky, ...)
b) pohostinské sluzby (restaurace)

¢) ubytovaci zatizeni

2) Jak dlouho se zde v tomto oboru pohybujete?
a) dojslet
b) 6-15let
¢) 16 avice let

3) Zaznamenal/a jste po roce (Mikulovska — 2001, stezka krajem
André — 2006, Kyjovska — 2001), kdy byla vybudovana vinarska
stezka vyssi priliv turisti nez v predchozich letech? (pokud odpo-
vite NE, pokracujte otazkou ¢. 6)

a) ano

b) ne
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4) Pokud ANO, tak v jakém obdobi béhem poslednich 15 let byl podle
vas narust nejvétsi?

a) kratce po vystavbé stezky
b) po roce 2008 - 2009 (obdobi ekonomické krize)
c¢) celych 14 let je to priblizné kazdy rok stejné
d) jina odpovéd:
5) O jaky priblizny % narust se jedna?
a) do20%
b) 21-40%
c) 41-60%
d) 61avice

6) Rozsirila se Vase nabidka sluzeb po vzniku stezky? Pokud ANO,
tak prosim popiste o jaké.

................................................................................................

7) Jaké pozitivum s prilivem turisti Vam stezka prinesla?
a) néarust trzeb
b) moznost rozsifeni své ¢innosti prave na stezce
¢) osobni spokojenost s jejim vyuZivanim
d) JINA OAPOVED: ...ooeeeiieeiieeetie ettt e aae e ree e

8) Zaznamenal/a jste néjaka negativa, ktera se vyskytla po vystavbé
stezky?

a) vétsi frekvence projizdéjicich bez vyuzivani vasich nabizenych sluzeb
b) razantni narust konkurence ve vasem okoli
¢) negativni dopad na ZP (vinice, ...)

d) JINA OAPOVED: ...oeeieeeiieiiieeieeeee ettt re e e aa e aae e
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9) Myslite, Ze vinarska stezka ve Vasi oblasti je dobre koncipovana?
Pokud NE, popiste proc.

a) ano

10) Lezi Vas podnik v blizkosti této stezky?
a) ano
b) ne

11) Spolupracovala s vami v priabéhu realizace Nadace partnerstvi,
ktera je hlavnim koordinatorem vinaiskych stezek? Pokud Ano,
tak struc¢né popiste vasi zkusenost.

...........................................................................................

b) ne

12) Mate moznost na stezce propagovat vase sluzby?
a) ano
b) ne

13) Kdybyste mohli navrhnout néjakou novou atrakci ve spojeni
s vinarskou stezkou, ktera by vam prinesla uzitek, co by to bylo?

14) Myslite, Ze pro vas i vasi oblast se tyto cyklistické stezky staly
vyznamnym bodem k rozvoji mistniho cestovniho ruchu?

a) ano
b) ne

15) Jaky je podle vas primarni diivod, ktery privede turisty pravé
do této oblasti?

a) priroda
b) historické pamatky

¢) folklor a mistni kultura
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d) vino a vinarské akce
e) genius loci (specificka atmosféra oblasti)

16) Z jakych kouti Ceské republiky je p¥iliv turisti podle Vas nej-
vyssi?

a) Jihomoravsky kraj
b) Severni Morava
¢) Cechy
d) JINA OAPOVED: ....oeieieiieiieeeieeectee ettt ee e e e e aae e
17)Je tato oblast i Vasim domovem? Pokud ne, tak odkud dojizdite?

a) ano

18) Jak hodnotite Zivot v obci po vystavbé cyklostezky?
a) kladné - lepsi nez pred vystavbou
b) zaporné - zhorseni Zivota v obci po vystavbé
¢) neutralné - Zadna zaznamenana zména

19) Vyuzivate sam/sama tyto stezky? Zavitate i do jinych morav-
skych vinaiskych podoblasti (Slovacko, Velkopavlovicko, Znojem-
sko)? Pokud ANO i NE, tak uved’te duvod.

20) Z pohledu obéana i podnikatele je celkovy dojem ze stezek?
a) pozitivni
b) negativni

¢) neutralni

Vazena damo, vazeny pane, pro statistické vyhodnoceni mého
pruzkumu Vas prosim o zodpovézeni nasledujicich osobnich dvou
otazek.
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Jste:
a) Zena

b) muz

Vas vék:
a) 18-35let

b) 36 -55let
¢) 56-65let
d) 66 avice let

Jesté jednou Vam mnohokrat dékuji a preji Vam piijemny den a co nejvi-
ce vydatnych dni pro zrani toho nejlepsiho vina na jizni Morave.



